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Problematique, objectif

et déroulement du collogue
g

Problématique

Positionner le Cahors comme le Black Winece gu’il est historiguement, visuellement,
et ainsi développele marché du "Vin noir" de Cahors, sachant qu’il faut aujourd’hui
arriver aujourd’hui a se démarquer des vins roudest la concurrence est vive, et qu'il
faut intéresser a nouveau le consommateairCahors pourrait ainsi relever le défi du

« Black Wine » associé au Malbec et a un statut dgand vin.

Objectif

Michel MAFFESOLI, professeur de sociologie a la®ome, pense que le noir est en
effet un élément porteur (tendance lourde) maid tauit trouver "I'étroit passage™ qui
permettra d'en faire un "axe positif" pour le vin de Cahors. C'est la réflexion sur cet
étroit passage qui intéresse I'UIVC.

L'objectif de ce colloque est donc « marketing.» Par conséquent, le propos des
intervenants ne sera pas simplement descriptis(sémitilisation du noir aujourd’hui), il
ouvrira également des pistes de réflexion et deeldppement pour le vin de Cahors
(pieges a éviter, potentiels d’'un marché « vin mitLe contenu des interventions sera
utilisé par 'UIVC pour sa réflexion et sa communication.

Déroulement

20h30: Remerciements déean-Marie SIGAUD, Président de 'UIVC etnessage de
Joélle BROUARD, au nom de Jocelyne PERARD, responsable de la Chaiia et
Culture » de TUNESCO

20h40: Ouverture du Colloque pdarRobert TINLOT , Directeur général honoraire de
I'Office International de la Vigne et du Vin, purgerventions de :

- Michel MAFFESOLI, Professeur de sociologie a la Sorbonne, sur «oiledans nos
sociétés contemporaines »

- Stéephane HUGONet Michaél VALMORE DANDRIEUX , chercheurs a la Sorbonne
et consultant pour le Cabinet Eranos, sur « leaems le marketing général actuel »



- Joélle BROUARD, Directrice du Mastere spécialisé en commercenateonal des vins
et spiritueux de 'Ecole supérieure de commerc®iglan, sur « le noir dans le marketing
actuel des vins et spiritueux »

- Jérémy ARNAUD, Directeur marketing de I'Union Interprofessiorieetiu Vin de
Cahors, sur « The Black Wine ou vin de Cahors »

- Jean-Pierre OTTE, écrivain et peintre, sur « I'imaginaire du vinmde Cahors »
23h00 : Synthése et cloture du colloque par RobeRINLOT
Puis en partenariat avec la libraire cadurcienne Chigramme :

- Signature par Michel MAFFESOLI de son nouvel @age intitulé« Le réenchantement
du monde » (éditions de La Table rondegt ce en avant premiére (sortie nationale le 18
janvier 2007)

- Signature également pdean-Pierre OTTHe quelques uns de ses ouvrages.

Actes et photos du colloque disponibles sur :

www.vindecahors.fr et www.blackisphere.fr (a compter de mai 2007)




Ouverture du colloque
:

P

Par Jean-Marie SIGAUD, Président de I'UIVC

contact@vindecahors.fr

« Mesdames, Messieurs, chers amis, chers vignerons,
Notre co-président Alain JANICOT se joint @ moi peous souhaiter une bonne soirée.

L'Union Interprofessionnelle du Vin de Cahors, assoiation syndicale de la
viticulture et du commerce, vous offre un colloque exceptionnel, intitulé
courageusement « Blackitude et Black Paradox ».

J'ai demandé a Jerémy ARNAUD, Directeur marketimgsdnotre institution, des son
arrivée, de prendre connaissance de l'histoire thudé€ Cahors, de lire tous les ouvrages
existants et toute la revue de presse.

Sa conclusion, dans son style tres engagé, il me «liMonsieur SIGAUD, le Vin de
Cahors est le vin noir du monde ».

Je l'appuie pour continuer sa démarche, il soflickes meilleures relations: les
personnalités intervenant ce soir, et il créé teqoe.

Il travaille avec Véronique AUBERT pour la commuation, Marie SEGAL, notre
attachée de presse et Nicole GELLY pour I'orgaiesatNous les remercions.

Nous voila tous réunis producteurs, négociantsagiepaires du vignoble pour réfléchir
ensemble a la pertinence du noir pour notre posigment et notre communication.

M. TINLOT, Président de ce colloque, Directeur honecaire de I'Organisation
intergouvernementale de la vigne et du Vin, 45 paydans le monde, je ne vous
remercierai jamais assez, tellement vous offrez aabors, avec beaucoup de cceur
votre tres grande expérience, vos méthodes, volexiais, vos analyses, votre



compétence. Vous m’'avez dit un jour « je suis avegs, nous sommes ensemble,
ensemble pour la prospérité du vin de Cahors ».

M. TINLOT, vous présenterez dans quelquesaimstles personnalités qui nous font
I’honneur d’étre parmi nous ce soir. Mais au nompdiblic, de tous les vignerons et
négociants, je remercie Madame Joélle BROUARD, MamsMichel MAFFESOLLI,
Stéphane HUGON et Michaél VALMORE DANDRIEUX et JeRierre OTTE.

Merci de la part de tous ceux qui vous écautece soir
ou demain — grace aux journaux et aux radios quvremt notre évenement : la Dépéche
du midi avec Laurent BENAYOUN, le Figaro avec AIS8ARRAUTE présent ce soir, la
semaine du Lot avec Audrey LECOMTE, la vie querése@t Présence Lot avec Sophie
BATISTE, le petit journal avec Marc PRUGNIAUD, |&fénse paysanne avec Gilles
CLUZET, radio Totem avec Fabien GONZALES, RFM et&R

De nombreux partenaires nous ont généreusement acopagnes

- pour la salle, je remercie Marc LECURU, Maire@ahors et la Municipalité ; la salle
nous est gracieusement prétée ;

- pour le confort, la décoration et I'harmonie duyes, les meubles DASQUIE qui nous
sont prétés ce soir avec leur mise en place — mevti Rodolphe DASQUIE et Madame
Brigitte MARLAS ;

- je tiens a remercier tout particulierement PRtBOILLEAU,
photographe et créateur des visuels du colloque ;

- mais aussi, le Crédit Agricole Nord Pyrénées, laesreries SAINT GOBAIN
représentées par M. CANAC et encore, la librailrd OGRAMME et les éditions de la
Table Ronde qui organiseront la signature des gegrae Michel MAFFESOLI et Jean
Pierre OTTE en fin de colloque ;

- et je n'oublierai pas le Conseil Général, sorsiplent Gérard MIQUEL et le Conselil
Régional, son président Martin MALVY ; merci auxsasblées départementales et
régionales.

Merci a tous les participants

Monsieur Le Député,

Monsieur le Président, Madame, Monsieur,



Quelle énigme : « le vin de Cahors est le vin nottu monde ». Le vin : bien s0r ...
dans le monde pourquoi pas ! Mais noir : je sais,ej ne sais pas, je m'interroge, je
veux savoir, je veux comprendre. Noir ou Black, nosi sommes venus ce soir pour
apprendre, pour nous éveiller sur cette couleur mytique.

Un moment de bonheur.

Le vin de Cahors ne sera jamais plus internationalque ce soir : Madame
BROUARD, vous représentez aussi la chaire « vin etlture » de 'TUNESCO et c’est
sous I'égide de cette institution chargée de la ¢ute au sein de l'organisation des
Nations Unies, que nos travaux vont se dérouler. €t un grand honneur et nous
allons vous écouter a ce sujet dans un instant.

Mesdames, Messieurs les experts nous vous écostarouns serons sous le charme, je
vous l'assurenous communiquerons, peut étre, un jour : « Le wi de Cahors, le vin
noir du monde. »

Tous droits réservés a I'Union InterprofessionnelieVin de Cahors
Contact pour reproduction : Nicole Gellgdntact@ngelly.comeél 05 65 23 22 24)




Patronage de la Chaire
: Vin et Culture de 'Unesco
0
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Par Joélle BROUARD, représentante de la Chaire

jbrouard@escdijon.com

« Bonsoir a tous,

Depuis septembre 2006, il existe une chaire UNE&GAh et Culture ». Dans le monde,

il y a 456 chaires, 14 en France et 1 seule a grdpovin. Et je pense que c’est important
pour toute la filiere d’avoir une reconnaissanced’d&IESCO, dans une société qui est
prohibitionniste, de voir que la culture vin estaenue.

Le chef de projet est Jocelyne PERARD, climatologu&Jniversité de Bourgogne, qui
donc en a la responsabilité. L'objectif de la chaast de partager tous les savoirs,
d’échanger, aussi bien dans le monde académiqudansecelui des professionnels, et ce
de facon a valoriser un produit comme le vin.

Doncil nous semblait tout a fait leégitime de patronnercette manifestation, c’est une
recherche pour valoriser le vin et valoriser le vinde Cahorset donc je vous encourage
tous a donner a la chaire 'ensemble des opératjoas/ous organisez aussi bien vis-a-vis
d’un public amateur, que d’un public de professelamu d’'un public académique.

Je vous remercie et vous souhaite un bon collogue.

Tous droits réservés a I'Union InterprofessionnelieVin de Cahors
Contact pour reproduction : Nicole Gellgdntact@ngelly.contél 05 65 23 22 24)




Le noir dans nos sociétés
contemporaines
@
1
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Par Michel MAFFESOLI, professeur de sociologie

michel.maffesoli@ceaq-sorbonne.org

« Chers amis, je vous remercie de cette invitation,

Nous sommes ici pour essayer de réfléchir ensembleoujours en méme temps avec un
peu de craintes et de tremblements puisque jeesmse chacun d’entre vous, je suppose,
amateur de vin mais enfin je ne suis pas un cenelogun spécialiste. En méme temps je
rappelle toujours des choses simples, je le disestdua mes collegues universitaires, le
mot symposium en grec ¢a veut dire boire du vireetde, le mot colloque aussi, bien
sar, ou le banquet platonicien se faisait autoagapes qui se prenaient en commun, donc
de ce point de vue « vin et culture » me paraé étre bonne liaison et je penseilgest
important de lier les deux et de réfléchir sur lesleux.

Lorsque Jérémy ARNAUD m’a demandé de venir, il d&mandé d’intervenir sur le
sociétal, voila un terme qui est un peu un ternfeeraode, en tout cas un terme qui m’'est
cher, c'est-a-direléterminer un peu quels sont les mouvements de forgli agissent
une société, a I'encontre méme peut-étre du simplsocial, qui je ne dis pas est
superficiel mais le mot social met en jeu unigueménce que sont les relations
rationnelles. Ce qui est sociétal est dans le fond ce qui a&gitguelque sorte les émotions
et les passions communes. Et peut-étre, de plpkisnen tout cas c’est mon hypotheése, et
je vais essayer de le dire a ma maniere, c’estieaans que I'on peut donner a un certain
nombre de choses simples de la vie quotidiennie, wh bien évidemment en est une de
ces choses simples.

Je rappelle souvent a mes chercheurs et je voulisleégalement a vous, dquest
important d’écouter les poétes avant les théoricienparce qu’ils ont le nez creuxje
veux dire par la gu’ils sentent en avance quelsdes les lames de fond, ces tendances en
effet souterraines. En venant ici, je lisais ungepde Balzac qui montrait en quoi les
secousses révolutionnaires, en un moment qui fitcésure importante dans I'histoire, et
bien avaient impressionné les esprits, beaucoup @lie les esprits le pensaient eux-
mémes, dans le sens simple du terme, une impressiorsi vous voulez, en terme



psychologique, un retentisseme@n ne se rend pas compte des choses et c’est un peu
plus tard qu’'on prend conscience de cette chosdd’'une maniére un peu plus soutenue,
jai rendu attentif a la suite d’'un certain nomlate philosophes au fait qu'toujours
important de repérer quel est « le roi clandestin @ine époque », au-dela de ce qui est
apparent il y a un roi qui régit en profondeur. Pour saisir le sens, et c’est ce qu’on me
demandait, il faut savoir plonger en quelque sau&ceur des choses invisibles et que ce
cceur des choses invisibles va nous donner, padsniertt de suite, mais un tout petit plus
tard, & moyen terme, méme pas a long terme justegequi est la vraie réalité.

Ainsi, poetes, chanteurs, romanciers ont célébré lkeouleur du temps. Les historiens
aussi ont montré finalement comment chaque époqueume couleur spécifiquequi va

la caractériser, ce qui va étre une atmospliznes le sens simple du terme, I'atmosphére
c’est le climat, et peut-étre faudrait-il la partkr climatologieVoyez le propre du climat
c’est qu'on y est pas a priori attentif et pouttaiest ce climat qui va déterminer nos
maniéres d’étre, nos comportements, mémes lesrpestorporelles qu'on peut avoir et
d’ailleurs, bien sdr, les humeurs qu’on va voirfenction du climat. C’est banalité de le
dire mais important de le rappelé&tmosphére. Climat. Et c’est cela, que pour ma
part, a la suite de bien d'autres, jappelle I'imagnaire. Dans le fond, nous avons
quelques difficultés tres précisément en Francas da tradition qui est la notre, cette
tradition cartésienne, aprés le grand rationalidmd & siécle, méme les grands systéemes
sociaux du 19siécle, auxquels on n’'a pas fait forcément faigrdton mais que I'on a
intégré. C’est c¢a la culture. On a sucé cela agdait maternel. De la petite enfance a
notre formation scolaire ou universitaire. Et ce dlon a sucé avec le lait maternel c’est
un rationalisme. Si bien que le theme de I'imagmaiegardez ce a quoi renvoie ce mot,
c’est quelque chose qui n'est pas réelle. Un imagem’a pas d’existence. Qe, postule,

et je vous le dis ici ce soir, il faut étre attentia cet imaginaire. C’est ¢a le climat, ce
dans quoi on baigne sans bien y faire attention. Ome peut pas comprendre ce qu’est
I’économie, ce qu’est le politique, ce qu’est la ggolitique, ce gqu’est bien évidemment
la publicité, a mon sens ce gu’est le marketing danle sens simple du terme, si on a
pas a l'esprit justement le cadre dans lequel toutela se situe. Et tous les domaines
gue je viens de dire, on pourrait en trouver bien thutres, vont étre de plus en plus
déterminés par ce climat, ce que je préfére appeléci imaginaire.

Je donne deux mots, savants, je les expliquen grand philosophe francais, Michel
Foucault, peut-étre un des plus grands dusitle, avait rendu attentif a un terme, qu'il
proposait, il parlait déEpistémeé d’'une époqueVous connaissait le mot épistémologie,
c'est-a-dire la connaissance que tout un chacua laianéme, qu’'une société a d’elle-
méme. Et il partait du principe simpléespece animal qui est la nbtre ne peut exister

que parce qu’'elle se définit, qu’elle se raconteéet qu’il N’y a d’existence, individuelle

ou collective que parce qu’il y a une histoire, peyorte qu’elle soit vraie ou fausse
d’ailleurs. Il appelait cela I'Epistémé. Un desréis fameux que Foucault avait écrit,
d’ailleurs, c'est « Les mots et les choses », emtrant dans le fond qu’il n'y avait de
choses que parce qu’il y avait des mots qui disde=snchoses que nous vivions. Et il



montrait comment, sur la longue durée, en fonaties époques, I'Epistéme de la société
antique c’était la mythologie, maniére de se ramoet donc maniere de s’organiser, la
théologie au Moyen-age, maniére de se raconteorat de s’organiser et comment par
apres, avec la Modernité, il y a eu aussi une marde se dire et en méme temps une
maniére de s’organiser. Les mots et les chosest C&a 'imaginaire. Un historien des
sciences et des technigues, qui s’appelle Thomas kavait employé un terme proche : il
parlait d’'un paradigme. Le paradigme c’est une itatfa a tel moment il y a telle
découverte scientifique, telle découverte techngloget tout un avenant.

Retenez cette idée. Il me parait important, si oneut saisir ce que jappelais tout au
début ce roi clandestin, I'importance de ce qui vaaractériser un moment, de saisir le
cadre dans lequel tout cela se situe. Imaginaire,pistéme, paradigme. Peu importe.
On se raconte. Il y a des histoires, il y a des nhys dans lesquels on baigne sans bien
y faire attention.

En méme temps subséquemment a ce que je viens d’indiquer, & V@ comprenez par
rapport aux exemples que je viens de donoes, mythes, ces histoires ne sont pas
éternelles: tout passe, tout casse, tout lasse. Et on vanit tomment sur quelques siécles
va fonctionner une maniére de se dire et de s’a@ga®et puis comment la mythologie a
laissé la place a la théologie, comment la théelegi laisser la place au social, va laisser
la place etc. Et on voit comment progressivemeytildes remplacements. C’est I'idée de
saturation. La encore, ecoutons sinon le poéte dingmle romancier, quand Milan
KUNDERA dans l'insoutenable légereté de I'étre,iguek la chose suivante : « Il en est
des amours comme des empires ». Que cesse l'iddagsielle il repose et il s’effondre
avec elle. L’Amour ou I'Empire. Métaphore pour digeie ce soit la relation inter
individuelle ou que ce soit la relation socialey & une idée agrégative, autour de laquelle
on tourne et qui va faire ciment. Mais cette idéatse saturer et elle va laisser la place a
autre chose. Ce qui ne veut pas dire qu’il n’yiem mais il y a encore une fois une autre
composition, une autre maniere de se dire.

Alors voila en quel sens on peut saisir les tenéanaurdes, les lignes de fond, ce que
jappelais le cceur invisible des choses, ou plopEment des champs magnétiques. C’est
cela la ligne de force qui fait qu’il y a un momeatdnné un esprit du temps qui va se
constituer d'une maniére assez minuscule. Mon matkilbert DURAND, qui est un
anthropologue de I'imaginaire, et qui avait justam®ndé un des centres que je dirige
actuellement, le Centre de Recherche sur I'lmaggnaiarlait de bassin sémantique, a la
maniere du bassin hydraulique, c’est-a-dire comndest petits ruissellements de petites
choses sur les flans des montagnes vont par aprégedun cours d’eau central, cours
d'eau que I'on va nommer, cours d’eau dont I'on camaliser les berges et qui va
constituer une grande tendance. Bassin sémantique.

Et bien, dans le fond, si je I'applique a ce quiesire propos aujourd’huije pense qu'il
peut y avoir aussi une couleur sémantiqueTout comme on peut dire couleur



sémantique, votre Président, tout a I’heure, disaét couleur mythique. Cela revient a peu
prés au méme. Le propre du mythe, dans le senkgimue du terme, c’est ce qui fait
qgu’il y a de la reliance, consciemment ou incormsoigent, on se reconnait, on est relié
autour de quelgue chose. Donc, je dis moi coulémasitique dans le sens le plus simple
du terme. Il y a un certain moment un style quicaeactériser une époque. Le style par
lequel une époque s’écrit. Le stylé qui fait qu'udpoque va pointer des choses
essentielles. Un stylé de I'inconscient, ca sodigoelque chose qui n’est pas visible mais
qui pourtant est la. Il y a une révolution impot&arOn sait bien comment a la fin du®19
siecle, Freud découpe cet inconscient, c’est-aa@iree peut pas comprendre 'individu
uniquement a partir de sa partie émergee, il yaléosubstrat qui est la. Peut-étre peut-on
dire la méme chose au niveau de I'inconscient ctifldl y a tout un sous bassement que
I'on ne voit pas et qui en méme temps va étreylie stune époque. Encore une fois, je le
dis bien, cela se voit sur le moyen terme et sa t;nez creux sur le long terme.

Pour ma part, et je ne fais ici sur le plan sociatjue reprendre ce qu'en philosophie
Nietzsche avait montré, il y a un balancement « Aflon — Dionysos ».On voit
comment va prédominer pendant 2, 3, 4 sieclestem#ance apollinienne et a d’'autres
moments va prédominer une tendance dionysiaques [Rafond, la modernité, c’est-a-
dire les 3-4 siecles qui viennent de s’écouler, w@stcycle apollinien, un cycle ou
prédominait une grande rationalisation de I'exisee’est au 18 et aux 19 e siécles que
Max WEBER a montré comment c’était en quelque sortediffusé lentement mais
sirement ce gu’il a appelé cette rationalisation geralisée de l'existenceEt le
corrélat de cette rationalisation, qui va dominkez les individus et dans I'ensemble
social, est ce qu’il appelait le fameux « désentdraant du monde ». Voila la grande
caractéristique de cette perspective apolliniebieu du ciel, dieu du cerveau, dieu de la
raison. Le progres en est une expression : ce gjuimgortant c’est le futur, ce qui est
important c’est une philosophie de I'histoire, t’ese espece de marche royale, qui fait
gu’on est parti d'un point A de barbarie et on@sisé arriver a un point B de civilisation
absolue, le travail en étant la caractéristique.

Dans cette perspective apollinienne, qui a prédomindu 17 a la moitié du 20 e siécle,
tout est clair, tout est sous le regard de la raiso La couleur est claire.Dans les grands
moments apolliniens, il y en a plusieurs dans tigiwie humaine, ce qui va prédominer ce
sont les tendances ouraniennes, les tendancesogupolurrait affilier a « ouranos », le
ciel des grecs. Dimension de clarté dite de mam&®phorique. Voila ce qu’on est train
de quitter. Soyons clairs ce qui continue encosétutionnellement, a rester, a étre la, est
un colosse aux pieds d’argile, c’est-a-dire ca iocolt apparemment a étre la mais c’est
travaillé de l'intérieur par d’autres forces. Eebidans ce processus de balancement il y
aurait retour du cycle dionysiaque.

Dionysos, et nous sommes au coeur du propos qui &sindtre ce soir, c’'est un dieu
que 'on dit chtonien, c’est-a-dire de la terre, atochtone. Un dieu qui a la glaise aux
pieds si je puis dire. Un dieu qui est noir. Un die qui est sombre. Un dieu qui va



favoriser trois mots clefs : ’hédonisme, le locaime et non plus simplement le travail
mais la création. Voila les antitheses. D’'un c6téous avez ce grand rationalisme, la
plutét de I'hédonisme. D’'un coété, cette grande pepective progressiste, la au
contraire du localisme. D’un c6té, vous avez I'acog¢ mis sur le travail, dans un autre
sens c’est la création, avec toute la dimension im@ative bien sOr qui peut étre
donnée a ce mot création. Voila en guelque sorte ge’est cette figure dionysiague et
voild_de _mon point de vue ce qui_peut mythiguemenén effet se retrouver dans
couleur noire. Pour certaines de ces époques ou dominaient lesirgatjue je viens de
dire, ici dionysiaques, Gilbert DURAND parlaient ud’ «régime nocturne de
'imaginaire », quelque chose qui justement va donner toufersa a la symbolique du
noir. Non plus le régime diurne de lI'imaginairej gat celui de la raison triomphante, qui
a donné des belles choses, qui a été la grandetédstique des 2-3 siecles qui viennent
de s’écouler, mais ce qu’il appelle le régime nowu

Comme toujours, quand quelque chose nait ou regtgie, suis conscient de ce que je dis
ici, c’est pour le meilleur et pour le pireorsqu’il y a un retour de ce que I'on avait
refoulé, dénié, stigmatisé, cela peut prendre desgfires ou des formes bien
évidemment qui peuvent étre a bien des égards damgases mais on ne peut pas aller
contre une tendance. Tout au mieux est-il importantde la repérer pour
'accompagner, pour éviter que cela devienne le pr Et dans le fond, ce que je
voudrais essayer de dire pour le noir, c’est cel&a ressurgit. On en verra je suppose
tout a I’heure des illustrations plus concretes cplies que je peux donner. Tout le propos
est donc de voir l'aspect « positif » de cette tem@, qui a bien des égards a une
dimension inéluctable, comment on peut 'accompagne

Je vous donnerai trois grandes caractéristiques deette tendance

D’une part, I'accent est mis, pour le meilleur et pur le pire, sur le localisme Le lieu
fait lien. Alors que dans la grande perspectiveanignne, il y avait déracinement.
L’'important c’était 'universalisme. La, il faut & attentif au fait qu’il y a un retour des
racines, a quelgue chose qui est de I'ordre depligation. L'implication ce sont les plis,
les strates. Les plis qui vont constituer un teingt Je rappelais tout a I'heure
I'inconscient. Il y a des plis qui constituent tiwidu, et bien il y a un pli qui constitue
aussi la communauté. J'appelle cela I'enracinendgniamique. C’est-a-dire il y a des
racines et pourtant ces racines, a I'opposé deutm gpouvait penser il fut un temps,
peuvent avoir une dynamique propre. C’est une @iehi une alchimie mystérieuse.
Alchimie vient de I'égyptien Chem qui veut dire tarre noire. Dans ce processus
alchimique qui est celui des racines, celui duttare, il y a cette dimension de la terre
noire, encore une fois, la figure de Dionysos.

Deuxiéme caractéristique, proche bien évidemmentt €’est une autre dimension de
ce noir, c'est 'humus. Je rappelle toujours la proximité sémantique : s dans
’humain. On a oublié que I'humain était fait d’hum Il faut avoir cette humilité de



reconnaitre I’humus dans I'humain. C’est-a-dire pas dépasser cette dimension animale
qui est la n6Gtre aussi, de I'animal humain, mais@ntraire envisager les choses en termes
d’entiereté de I'étre. Et un des éléments qui atarmaiqués ici, « Black Paradox », si je le
dis en termes plus francais, c’est 'oxymore. lgufe de I'oxymore, figure de rhétorique,
ou on voit lier des choses opposées. La figure axgmqgue rend attentif dans le fond au
fait qu’on accepte les différents éléments consstde chaque individu et du corps social
dans son ensemble. Voila ce qu’est le paradoxéq wei qu’est I'oxymore. Si je le dis
dans des termes plus simples, c’est le clair obdeuiexistence. A I'opposé de I'accent
mis uniquement sur la raison, sur la lumiere, sugui était sous le regard surplombant de
Dieu ou de I'Etat, il y a le clair obscur. C’esteufigure intéressante le clair obscur. On le
retrouve au 15siécle. Chez les critiques d'art il a pour effet sbuligner les effets de
contrastes. Vous en connaissez le plus grand depessentants, le Caravage, qui fait ses
effets de contrastes en prenant des figures oustdeaations qui sont des situations
proxémiques, de la vie quotidienne, anodines : mgrpire, aimer, se battre. Toute chose
qui constitue la vie quotidienne, ce qui est bacalqui est domestique, ce qui n'est pas
noble. Et ce sont ces effets de contrastes quiilamescéne au travers du clair obscur.

Troisieme caractéristique, la prise en compte de Igpart d'ombre. Jinsiste dans
beaucoup de mes livres sur le fait que les jeuegrgtions reconnaissent qu’il a de
I'obscurité en elles, pas forcément consciemmentcegorocessus est a bien des égards
souterrain, mais que cette part dombre est leesm la vitalité. Puisque j'ai mis cet
exposé sous le signe des poetes, je cite ici Rét®RCdansFureur et Mystere « La
couleur noire, dit-il, renferme I'indicible vivanon champ mental est le siege de tous les
inattendus, de tous les paroxysmes. Son prestaetedes poetes et prépare les hommes
d’action ». Avec le noir, il y a potentiellementajgue chose qui est de l'ordre de la
vitalité. Dés les années 60, quand Johnny HALLIDé&ante « Noir c’est noir, il 'y a
plus d’espoir », en fait cela veut dire gu’il n’ypas forcément du futur mais qu’il y a un
présent. C'était la grande période Yé-yés, Yes-¥est-a-dire « oui a la vie ». Le Yéyé
mettait I'accent, bien évidemment, au-dela d’'un dominant, sur le fait qu’il y avait dans
le moment, non pas un espoir futur, mais dans ument qui est vécu, quelque chose qui
est de l'ordre de l'acceptation de la vitalité. Dehnny HALLIDAY a la rébellion
contemporaine (Mano Négra, Black Métal, Noir Dé&st....), on met I'accent sur cela. On
peut citer Soulage : « le noir lumiere du peintrélais ce noir lumiere du peintre, dans le
fond, c’est cette vieille idée gnostique que I'etrouve dans I'évangile de Saint Jean : Ex
tenebras lux » (il y a une lumiére qui va jailliesdténebres). Je vous fais ici grace de
toutes les expressions contemporaines (la chorégrae Jean Fabre, la véture noire des
jeunes générations ...) qui rendent bien attentdstte dimension de rébellion, qui est le
propre du noir. Mais une rébellion, je le rappetiai est toujours au fondement de tout
ordre. L'anomique d’aujourd’hui, c’est le canonigie demain. L’'anomique c’est qui est
de l'ordre de la rébellion, c’est qui est horsda en deca, au-dela de la loi, mais qui en
méme temps va constituer le canon. Un esprit relesit un esprit qui peut faire société,
qui peut faire culture, et je vous rends attertién sdr a cette dimension.



Derniére caractéristique. Je crois qu'’il y a dansd noir quelgue chose qui est tragique

... Le sentiment tragique de I'existence. Ne preneeome dans son sens péjoratif. On
confond souvent le drame et le tragique. Le draheabhie une solution. Le tragique vit
dans linstant, ne cherche pas de révolution. Nmmgrons dans une période tragique.
Mais corrélativement a cela, chaque fois que desilstoires humaines il y a du tragique,
dans le méme temps, il y a toujours du festif ad@liissance, de I'hédonisme. Lés-3t e
siecles de notre ére, la Renaissance, le Quattma&aient a la fois tragiques et festifs, et
je pense que la grande dimension que nous applemds, c’'est que tout a la fois il y a
ce sentiment tragique et en méme temps, ce dégiuated’hédonisme, I'accent mis sur le
luxe, c’est-a-dire ce qui n’est pas simplement flmmnel. Le luxe n’est pas simplement de
la luxure. En francais, nous avons des mots quresmlent compte : la luxation, un
membre qui est luxé, c’est-dire quelque chose tpstpas simplement fonctionnelle. Le
noir a cette dimension non fonctionnelle (le caviartruffe ..). Cristallisation de la non
fonctionnalité. Quelque chose qui met I'accentlsyrésent, un instant éternel en quelque
sorte, vivre avec d’autres ce que j'ai a vivregitmaintenant, et toujours bien évidemment
un goQt profond de I'existence. Roland Barthesgitaaél propos du noir de la bathmologie,
la sédimentation, de I'humus, le creux. Certainsgémes, disait-il, sont comme le
champagne : ils développent une signification pasiée a leur premiére écoute, et c'est
dans ce recul du sens que nait la littérature. ndie en ce sens a cette dimension de
couleur originelle. « Origine du monde », de Courben évidemment. Une énergie
primordiale. Quelque chose qui rend attentive avitalité. C’est intéressant de voir
comment justement les jeunes générations, qui septént qu’on le veuille ou non la
société qui est la, méme pas en gestation, quéeshabillent de noir. Je pense que c’est
un signe qui n’est pas un signe négligeabdepureté originellela formule est employée
aujourd’hui par la publicité a propos du noir. Qued chose qui renvoie bien évidemment
a I'enfant éternel, qui est une figure caractéqsi de la post modernité. Nos sociétés
rejouent le mythe du puer aeternus, de I'enfamhétequi est une forme d’énergie noire.

Je termine par une image : celle des trous noirde pense a certains astrophysiciens, a
qui j'ai parlé de ce collogue et qui sont prétseairvous en parler. lls ont rendu attentifs
au fait que dans la courbure de I'espace tempsalait cette énergie céleste qui se
répandait. Une énergie échappait a la courburé&sdpdce temps et donc ils ont élaboré la
théorie des trous noirs. Qu’est-ce que le trou Adl¥est une étoile qui par condensation
va trouer la courbure de I'espace temps pour déglieux de condensation énergétiques.
Je trouve que c’est une belle métaphore en celguetionne ses lettres de noblesse a
cette dimension du noir. J'ai dis énergie primdadi@ouleur originelle, c’est-a-dire cet
endroit ou il y a de la condensation d’énergiecadt renvoie a ce que jappelais tout a
I'heure le territoire, le terroir, le localisme,usoses diverses modulations. Quelque chose,
finalement, qui renvoie en effet a ce gu’est lalgalchimie postmoderne, c’est a dire le
fait que ce n’est plus simplement la raison, gétéanotre instrument essentiel pour nous
comprendre, pour comprendre le monde, mais au aiomttes émotions partagées, les
humeurs partagées. Je pense qu'il y a dans lempaswires, ce fameux noir lumiére de
Soulage qui est typiquement un oxymore. Corneilkaitl: « Cette obscure clarté qui



tombe des étoiles ». Et bien c’est dans la plusdganoirceur que I'on peut voir les
étoiles. Et dans la nuit s’élaborent en effet Bxges qui vont par apres vont se vivre au
grand jour. On peut ainsi comprendre le noir con@tant véritablement le creuset des
réves collectifs a venir et donc bien évidemmenmtéeiset des maniéres d’étre a venir.»

Transition de Monsieur TINLOT

« Monsieur le Professeur, merci. J’'avais envie ide €« La Sorbonne est venue a nous,
peut-étre que nous aurons envie d’aller a la Sardof’est probable. Je voudrais vous
demander si les époques ont été caractéeriséestpaidee de couleur ? Est-ce qu’il y a un
cycle qui s’établit, a votre avis ? »

Réponse de Monsieur MAFFESOLI

« Qui, je crois. Il y a des cycles. Globalement; & un accord pour dire que chaque 3-4
siecle, il y a un changement de cycle. Tout simplanpar usure. Quelque chose a bien
marché. Une machinerie a bien fonctionné. Et msgléces de la machine se sont usées.
Et donc il y a panne. Alors pour les couleurs cfeseil. Dans le cadre de 'Epistéme, il y
a de grandes valeurs, et des couleurs sont repaéigen de ces valeurs. Dans les trois
siecles qui viennent de s’écouler, la grande idétresse c’était le grand progressisme, le
mythe du progres. C’est ainsi qu'al’ #cle, il y a les fameuses expositions univegsell
La monumentalité. Un peu comme la cathédrale dudveéige, la société au°1fet en
spectacle ce qu’elle a réussi. L'exposition unigttesest la cathédrale du ®1®our celle
de 1867, le livret est confié a Victor Hugo. C'éstpoéte qui fait le texte et ce texte se
termine par cette phrase : « Rien arréte une idéeld temps est venu : le progres ». Ce
qui va étre la grande idée du®]iTsqu’aux années 50-60 du®20'est le mythe du progres.
Et corrélativement a cette idée, il y a les cowdediaires qui la caractérisent. Mais
antérieurement, il y avait une autre Epistéme. Rkace qu’est le Moyen-age, qui a un
c6té beaucoup plus tragique, beaucoup plus sorobrél, 'y a pas cette grande idée
prophétique du monde. Aujourd’hui, mon hypothédege® la couleur dominante est le
noir, le violet. Chez les jeunes générations ila’ylus la grande idée du PROgrés mais la
prise en compte de la maison, donc IN (dedansilaes cet INgresso, il y a ce coté
chtonien, ce que coté noir, la boue, 'humus elidée de Black Paradox est intéressante,
car elle montre bien cette dimension de I'obsclagté&e En mettant I'accent sur le noir,
vous étes dans la tendance, dans cette lame dexond
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« Il est important d’écouter les poétes » nousalitvent Michel MAFFESOLI. Il y a une
vieille expression de I'Odyssée d’Homeére, la « mare de vin », la mer noire couleur de
vin, qui nhous est parvenue par sa traduction asgjlaik the wine-dark sea ». Pour ce soir,
nous avons essayé de rassembler, un certain naiebnmeots qui rendent compte de la
fascination, complexe et profonde, exercée painest/la couleur sombre du vin, depuis
sans doute bien avant Homere.

Quand Jérémy ARNAUD nous a posé cette questiors agans tout de suite pensé que
c’était une bonne idée, tant il y a dans le vinrngie énigme, un mystere et tout un
cOsSmMos, un univers tres compliqué, complexe eerighl'intérieur de cet univers nous est
apparue, au fil de notre investigation, l'infindés variations possibles sur le noir. Ce sont
les résultats de cette investigation que nous sllous présenter ce soir, autour de
I'imaginaire du noir et du vin noir, a la fois dase réception par le public — c’est-a-dire ce
qui résonne dans notre esprit quand on parle du etodu vin noir — et dans une
perspective plus marketing, qui peut faire I'olgéine formulation par une marque, en
I'occurrence par le vin de Cahors.

Je retiendrai simplement de ce qui a été dit jusguésent cette idée de paradoxe, et le fait
gu’il y aurait un contexte sociétal favorable avgpxe. Profitons-en, il y a quelque chose
qui va porter l'idée du noir. Le Professeur MAFFES®a évoqué, il y aurait une
saturation du grand théme des Lumieres, au sege thr terme, et peut-étre 'émergence
d’'un continent, que I'on pourrait appeler « le ¢oent de 'ombre, du noir », ou «le
continent des pénombres ».

Alors nous avons essayé de voir ce qu’il pourra@tvgir dans ce continent. Nous nous
sommes aventuré dans cette Terra Incognita duehdimous est apparu immédiatement
gu’elle propose énormément de ressources et d’appté#s. D’'une part, I'imaginaire du



noir est assez riche pour pouvoir accueillir unande variété d'applications possibles,
gu'on pourrait traduire en termes économiques pa& wuariété de positionnements
possibles. Je veux dire par la que les nombreasestés du continent du vin noir, permet
respect la diversité des vins, des produits, désreintes manieres de le faire. D’autre part,
le noir est une tendance lourde, c’est-a-dire estrpas une bonne idée qui va durer une
saison. Jouer cette carte c’est occuper un espacenne pour toutes sortes de
déclinaisons, dans le long terme. Enfin, ce quidai cet imaginaire du noir un continent
plein de ressources, c’est le rapport a la traditi®e noir n’est pas une nouvelle étiquette
que l'on va plaquer, coller sur une bouteille, @sonne, c’est un écho des profondes
racines du vin de Cahors. J'entends encore JérdRiNAAJID nous racontant comment il a
découvert que le vin noir, le Black Wine, avaitndé I'Europe avant méme que l'on
puisse reformuler cette idée du vin noir. Voila&hé qui pourrait rentrer en résonnance, et
qui pourrait avoir ici une nouvelle vie.
Je vous propose de voir maintenant des axes, éemtiyues possibles qui pourraient étre
autant d’'accroches pour une formulation de l'idéngrofonde du vin de Cahors. Apres
investigation, nous sont apparus 5 axes possiblesntinents de I'imaginaire du noir :

» |e plaisir,
la puissance,
le pouvaoir,
le secret et

» |e luxe.
Ces 5 propositions sont une mise en forme destdiee@s mentaux qui peuvent étre
habités, occupés, dans une formulation de ce quiegbe le vin noir. Elles sont autant de
leviers imaginaires qui permettraient au vin de @@ahde se décliner a I'envie et de
respecter sa diversité, les difféerences de prodigteet les différents gestes qui
accompagnent la production du vin.

Le plaisir

Le tout premier continent: le plaisir. Vous corgs&z trés certainement ce slogan
publicitaire : « carte noire, un café nommé désirA partir du theme du plaisir, nous
pensons d’abord a une variété infinie de déclimasdt dieu merci! Ce qui est tres
intéressant dans le plaisir, c’est son intensiteudNenvisageons ici le plaisir non pas
comme les « petits plaisirs », mais comme un plajsi fait véritablement basculer,
quelque chose qui est de l'ordre de l'ivresse @usNietzschéen du terme, c’est-a-dire
« le fait de pouvoir mettre de soi-méme dans leseb », d’avoir un regard qui a un peu
basculé, d’étre dans un état d’émotion forte). Clesplaisir charnel bien entendu, mais
qui est aussi mystique. Il y a dans le plaisir quelchose de I'ordre de la jouissance, de
'extase dont il faut rappeler I'étymologie : I'estase c’est sortir de soi, d’'une certaine
maniére étre dans l'oubli de soi, ne plus étreLlairesse c’est également la « petite
mort », c’est-a-dire une maniére de ne plus étferee dans sa corporalité et de rejoindre
guelgue chose de plus vaste, une expérience conutainga Le plaisir est lié a la féte, au
rituel, a la célébration. Il est lié a la transfation, c’est-a-dire que le rituel est quelque
chose qui va marquer des temporalités bien pagred, c’est un seuil, il y a l'avant et



I'aprés. Le rituel ouvre a une modification qui ada fois comportementale, imaginaire et
psychologique.

Donc, il y a dans le vin toute la temporalité eittéola ritualité de la montée du plaisir, de
la montée de livresse, et qui est tres souvenli@navec quelgue chose de collectif,
puisque le plaisir se partage avant tout. Il estivresse qui permet de communiquer avec
'au-dela de soi, avec la foule. C’est pour cela qous I'avons accompagné de ces mots-
clefs : la foule, le mélange (mélange de soi opmhdluit initial) mais également, I'oubli et
I'abandon, c’est-a-dire le moment précisément on Vient se perdre dans l'ivresse.

La puissance

Nous en venons a un deuxiéme continent qui estramgfication particuliere dans
I'analyse du noir et du vin noir, le théme de paiss. J'attire votre attention sur le fait
que la puissance est tres différente du theme #é@da ou du pouvoir, que nous verrons
plus tard. La puissance vient du sol, elle estrabtme, elle vient de la base, de la terre.
C’est pourquoi nhous avons trouvé deux orientatpossibles dans la puissance.

D’une part, le theme de la révolte, de la rébejliqui peut aller jusqu’a I'anarchie, la
subversion, mais également 'engagement, c’estetdie force qui vient du terroir. Nous
avons parlé tout a I'neure de localisme. Il y alque chose qui est fondamentalement
« gaulois », qui refuse la loi et 'lhomogénéitéydre.

D’autre part, le théme de la résistance, qui pascbler et devenir de la contrebande.
J'attire votre attention sur le fait que la puissaest toujours quelgue chose qui reléve du
caché, du secret, de ce qui ne se voit pas imnedadgatt, c’est-a-dire ce qui est de l'ordre
des racines. Et il y a une publicité en ce momeneq fait écho. C’est une publicité pour
les voitures Audi qui est formulée ainsi : « Déamdt ce qui est remarquable ne se fait
pas toujours remarquer ». Puis elle montre unenégmaoiture noire... Donc c’est bien
montrer qu’il y a une puissance qui est souterrdatente, potentielle et qui ne demande
gue le signe de sa manifestation.

Il'y a ici un imaginaire fort et tres fécond etyila trés probablement une formulation
autour de ce qui pourrait étre le vin noir. Mémersine le voit pas, puisque trés justement
il nest pas dans la lumiére, il est néanmoins ddude puissance féconde. On peut
renvoyer ici au visuel de ce colloque, sur lequehe voit pas le vin, on voit le verre, on
voit la bouteille.

Le pouvoir

Troisieme continent, c’est le theme du pouvoirntkralement opposé au theme de la
puissance, car autant la puissance est une foccetseautant le pouvoir se joue dans la
démonstration, le visible, voire dans le spéciéus avons trouvé deux voies possibles
dans la formulation de cet imaginaire.

Il y a, d'une part, ce qui est de l'ordre de l'ihgion, c’est-a-dire ce gu’il y a de plus
visible, et nous sommes dans le domaine de I'aatatans le theme du canon, c’est-a-dire
du modele imposé, avec une ramification dans ceesfuabsolu et indépassable. Dans ce
cas une illustration du pouvoir par la couleur egueut-étre I'uniforme, ou les grands
établissements qui se drapent de noir.



D’autre part, c’est le theme du symbole, qui reavoimédiatement au theme de la limite,
de la somme, de la totalité. On a dit tout a 'leegue le noir n’est pas une couleur, ou en
tout cas que lorsque c’est une couleur soit c’estaouleur qui est la somme de toutes les
couleurs, soit c’est une couleur soustractive, téedire une somme qui se sépare
justement de toutes les couleurs. Il y a quelquselautour du noir qui est de I'ordre du
pouvoir, c’est-a-dire qu’on ne peut pas, par leamgé des couleurs, aller au-dela du noir.
Donc c’est une sorte d’absolu.

Finalement, le continent du pouvoir est intéressaais on sent bien qu’il a moins d’écho
qgue la puissance. Probablement, faudrait-il enr teampte si on devrait établir une
formulation particuliere pour le vin de Cahors.

Le secret

Quatrieme continent : le secret. Le secret, c’esfju permet & une communauté de faire
communauté. Qu’est-ce qu’un secret ? C’est un neitpeu importe ce qu’il contient, ce
gu’il veut dire — qui va sceller une relation denftance entre X personnes. Connaitre le
secret, c’est faire partie de la communauté de cgundétiennent le secret. Et Dieu sait
que parfois le secret est qu’il 'y a pas de secré communauté a des résonances
particulieres dans le milieu du vin: la communadés vignerons, la transmission, la
tradition, l'initiation... D’une certaine maniere,yila un rapport muet dans cette tradition,
quelque chose qui ne se dit pas. Il y a secretrerette, quelque chose qu’on peut Iéguer
comme cela, dans le silence, dans le mystére tggnamission.

Il y a aussi une connexion avec le domaine de ia haut simplement parce que la nuit
serait le moment de toutes les transmissions edel®s-certitudes (« La nuit tous les chats
sont gris »). La nuit c’est le moment de I'étaldisent, de la fratrie, de la communauté, de
la transmission, de la dynastie et donc cela otoutle champ du mystére. Nous pensons
gue cela peut étre tres fécond pour la formuladied’imaginaire du vin noir. Le mystéere
renvoie a la profondeur, a la foi en terme relatenen terme d’'image du produit en lui-
méme, cela renvoie a un théme un peu mystique] delula liturgie, cela renvoie
également au théme de I'obscurité, mais aussi de, r@®ut I'espace onirique, et bien
entendu au theme de lalchimie, le noir étant um&pe® de transformation et de
métamorphose.

Le secret, I'obscurité, sont aussi le lieu ou lesses sont en état de gestation, en état de
préparation. Au dos de la pochette du colloquyg,al ce texte de Jean-Pierre OTTE qui
aborde cette question : il montre que ce qui €sba de la lumiere est quelgue chose qui
permet la germination, la transformation, la féaimh. Et donc le noir n’est pas le néant,
mais au contraire quelque chose qui est de l'oddreivant, du jaillissement. Le noir est
donc fondamentalement une couleur de la vie.

Le luxe

Cinquieme et dernier continent: le luxe. Le nost & couleur de la richesse, non
seulement parce que le noir est la couleur quildagomme de toutes les couleurs mais
également parce que cela a toujours été la codkeliélégance, de la rareté (le diamant
noir, la truffe noire...). C’est la couleur de la miité, c’est la couleur du silence. Le



silence, c’est également le moment ou I'on arr&eakler, c’est le moment ou I'on peut
constater notre rapport au monde, c’est un rapgertproximité, c’est un rapport
pratiquement charnel.

Le deuxiéme axe autour du luxe, ce serait le thémbaroque. Le baroque, c’est le coté
spécieux qu’il peut y avoir autour du luxe, c’egtige la brillance, la surface. Le noir c’est
ce qui permet le reflet, I'effet de miroir, c’estéhic, le coté superfétatoire, c’est le pli, le
drapé, c’est le superficiel.

www.blackisphere.fr

Voila ce qui est présent dans l'imaginaire et Nieadra dans les discussions ou les
travaux qui suivront de savoir quel dosage sulgilmettra d’établir les formulations
autour du vin noir. Ces 5 continents méritent tewgertes de promenades qu’il faudra
probablement continuer a cartographier. Nous ai@ns panorama relativement large et
il faudra choisir, c’est-a-dire supprimer. Choidés éléments, des lieux. Bien entendu, ce
colloque est la pour ouvrir des pistes. C’est isorapour laquelle Jérémy ARNAUD nous
a proposé de mettre en place un dispositif qui ptreit de continuer les travaux qui sont
inaugurés ici. Il s’agit d'un espace d’échangegdetdiscussion. Un blog vient d’étre
ouvert. Il s’appelle blackisphere.fr. Il recevrdaafois les comptes-rendus du colloque
mais aussi tous les commentaires des personnesurpient des idées, des réactions par
rapport a ce qui a été dit.

Et bien entendu, blackisphere.fr sera aussi le logpermettra que les travaux ne soient
pas que d’'un soir mais qu'ils se poursuivent dangemps, ce qui permettra de suivre
I'actualité des différents vins de Cahors. »

Transition de Monsieur TINLOT, Président du collogu

« Vous avez excité notre imaginaire... On progressegpas. On est parti de la science
approfondie et puis on est entré dans des chosgswplus précises. »

Question de Jean-Francois MEYAN, Chateau LATUC

« J'ai beaucoup aimeé les 5 continents. Tout cal@dsgmement positif. Vous avez parlé
de « petite mort », comment peut-on I'éviter ? {damort fait peur ... Est-ce qu'on aura
peur d’acheter une bouteille de Cahors ? »

Réponse de Stéphane HUGON, sociologue

« Bien étendu « la mort est la ». Volontairement,’a un petit peu contournée. Oui, le
noir, c’est le deuil, la mort, la disparition, latpefaction ... Mais il y a deux postures :
Soit on essaie de ne pas en parler du tout, dénli@rg alors que cela vécu, malgré tout, au
guotidien. Soit on l'affronte directement. Les ahuents, par exemple, que jai eu
I'occasion de suivre dans mes travaux sociologigomisbeaucoup plus de facilité a parler
de la mort que les adultes. Il y a un imaginaiés présent qui manipule I'idée de la mort.
Il y a une violence, physique, charnelle, qui @stdus les jours et c’est probablement
encore les adultes qui ont un probleme avec la.n@dst parce qu'on a essayé de
I'occulter pendant trés longtemps, en disant ge'ellexistait pas, qu’elle n’était qu’un



passage, qu’on essayait de la faire disparaitre lavmédecine, que les adolescents jouent
a ce faire peur autour de la mort. En fait, il a’'gucune maniere de contourner la mort, de
contourner une question de quelgu’un qui vous «li@ui mais le vin noir, moi ¢a me fait
peur », mais d’'une certaine maniere c’est ausquc®a dans certaines conditions, cadres,
situations sociales, moments historiques, étreaattiOn va essayer de se rapprocher de la
mort, pour fausser I'ennui par exemple. Si on rdgabien autour de nous, il y a
énormément de situations sociales dans lesquallesott a une puissance érotique. La
prise de risque par exemple des adolescents, gsgeitcen voiture, dans les sports, les
sports de l'extréme, ou de facon plus euphémisaas des jeux vidéos, la mort est
présente, donc la mort est aussi un levier, ungigube vie. Mais j'ai conscience que ma
réponse est trés partielle. »

Réponse de Michel MAFFESOLLI, sociologue

« La question de la mort me parait tres importa@t€on le veuille ou non la mort va étre
de plus en plus présente dans notre société, lgarsién interposée, par internet, jeux de
réles, situations de risque etc. C’'est pour celssiague le noir revient ... Il y a deux
maniéeres de voir cela : soit de fagcon péjorativdt, gu contraire, dans le fond, le noir
serait une maniere d’homeéopathiser la mort, lalger, la rendre passable et supportable.
Elle est la. Soit en effet on la déplace de fagopeu abstraite, soit on la vit un peu dans
tous les jours. Et je crois qu’il y a une appéteteaoir dans ce sens la, d’homéopathiser,
de ritualiser, de la rendre passable, et doncyilan’pas a en avoir peur, car on s’en
accommode, on trouve le biais. »

Tous droits réservés a I'Union InterprofessionnelleVin de Cahors
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Le noir dans le marketing

~des vins et spiritueux actuel
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Par Joélle BROUARD, professeur de marketing

jbrouard@escdijon.com

Présentation avec support power point.

« J'ai une approche marketing et donc je suisutdiariste par rapport a ce qui a été vu

jusqu’a présent. J'ai essayé de voir si le noirt @#te une opportunité pour le vin en

général et pour le vin de Cahors en particuliermattant en évidence les atouts et les
contraintes avec un parti pris marketing.

Premier point, on va essayer de voir comment on péaller du terroir au territoire.

Dans le secteur des vins, pendant tres longteraegsehtiel de la communication a tourné
autour du terroir. On a beaucoup parlé de sonitedo terroir. Maintenant, on se dit que
peut-étre il faudrait aller vers le territoire, reitamment les territoires de consommation,
car ce qui est important c’est quant méme qu’ant de chaine il y est des clients pour
acheter votre produit. Pragmatiquement, en marnetin bon produit c’est un produit qui
se vend. Donc territoire, territoire de consommmationais aussi territoire de
communication.

L’AOC, c’est un business modeéle qui a pour objed#f capter une rente au niveau du
territoire. Je ne fais pas un malbec, je fais umda Cahors qui ne peut étre fait que sur la
zone d’appellation Cahors. Je capte d’'une cert@ioen la rente de notoriété, d'image de
qualité d’'un produit comme le Cahors plutét quecdenmuniquer sur les logiques de

cépage.

L’idée en marketing est celle de territoire de roard-’objectif du territoire de marque est
de capter une identité pour aussi se l'attribuarvéier la concurrence. Dans la notion de
territoire et de territoire de marque, il y a unelagie avec le territoire de I'animal.

L’animal marque son territoire pour dire ici vouse® chez moi et pour empécher
éventuellement un autre d’entrer sur son territd@nc I'idée de la marque est de dire je



capte un territoire de facon a me l'attribuer edviter qu’'un concurrent rentre sur son
territoire. Donc c’est une protection et c’est wossibilité de construire a I'intérieur de ce
territoire dans le temps et dans l'espace, parae sju’'y prends juste une idée, une
tendance qui va durer éventuellement une saisogu'o® appellera une mode, c’est un
danger car il va falloir travailler sur un autreépbméne de mode et donc retravaliller,
recréer une identité. Si c’est une vraie tendaldcg pourrai travailler dans la continuité
du temps et de I'espace.

Donc le role des couleurs dans la constructioreditaire.

- C’est facile a mémoriser pour le consommateula @eut-étre parfois simple, voire
simpliste. Je prendrai comme exemple le rouge peEmICotes du Rhone. Les Cotes du
Rhéne ont capitalisé sur le territoire rouge paunmuniquer sur leurs vins et vous avez
vu sur les salons professionnels qu'il était traslé de les identifier au travers de leur
couleur rouge. lls ont également beaucoup utiletéeccouleur a I'export, notamment sur
les marchés anglo-saxons. lls ont notamment éabairfouge Big Ben. C’était simple et
efficace. : « Think Red, Think Cotes du Rhone »t&xles Cotes du Rhone ne se limitent
pas aux vins rouges, par contre cela permettaitdis@rement d’identifier rouge et Cotes
du Rhone.

- On a également le réle du drapeau de la cou@est I'idée du logo qu’on utilise en
communication. Le logo c’est le drapeau. C’estrigpdau qui a comme premiére fonction
de créer l'unité. Sur le champ de bataille, le @ahtapeau c’était celui qui permettait au
soldat égaré de se regrouper. Donc la premierdgifonae ce territoire, de cette identité,
de cette couleur, c’est déja de rassembler ennmtde facon a étre visible vis-a-vis de
I'externe. Donc quand on adhere a un drapeau, aal#surs, a une ou plusieurs couleurs,
elle a une visibilité en interne et également aéeree. Je prends I'exemple ici de Cordon
Rouge. On a méme pas besoin de voir la marque.drierdéja I'identification au cordon
rouge permet de se référer directement a ce Chamapag

Les réussites en marketing

Si vous prenez MILKA, on voit bien que la couleunlgtte a été captée par une marque,
qui fait qu’il est difficile pour un producteur a@docolat de travailler sur cette couleur, car
elle d’office la couleur de MILKA, gu’elle soit sua vache ou sur d’autres produits. Si
vous prenez BIO de DANONE. Quand BIO a été larlsé@nt pris comme couleur le vert.
Le vert était aussi une couleur de rupture damsuars des yaourts. Traditionnellement, a
I'époque du lancement, la couleur était le blahodmpéche que le vert a été adopté. lls
ont ensuite changé de nom, en passant sur la B@IQCTIVIA mais il N’y a pas eu un
gros effort a faire pour passer de BIO a ACTIVIAsnue le vert était la passerelle toute
trouvée pour permettre cette évolution. Je prerdeinple d’EVIAN. Moi qui suis haute
savoyarde, javais la naiveté de croire a I'étrarmgeau moins le Mont Blanc était connu,
donc quand je me situais vis-a-vis des Américamgpgrlais de Chamonix et du Mont



Blanc. Généralement, ils n'avaient aucune idéallaala pouvait se trouver. Maintenant,
c’est trés simple, quand je veux expliquer d’owigns, je dis EVIAN. C’est clair que
pour moi EVIAN, c’est absolument pas les montagpas,contre au niveau de la force de
'image, vous dites EVIAN et c’est directement le®ntagnes, la couleur et toute la
symbolique qu’il y a derriere. J’ai méme plus basdé me justifier par rapport a cet axe
de communication. HEINEKEN, c’est le vert. lls odéveloppé notamment sur les
Champs Elysées un concept store qui s’appelle uBiere. HEINEKEN n’apparait pas
directement c’est simplement Culture Biére, quieteouve aussi sur un site internet, mais
également dans un magazine. Rien que la présengertet la déclinaison font que le
consommateur et le badeau vont I'associer a lauearEINEKEN. Dans le Champagne,
je ne prends qu'un trés bon exemple, c’est VEUVHCQUOT. VEUVE CLIQUOT
c’est le jaune CLICQUOT et donc on n’est pas obliglire la marque, rien que la
présence de ce coloris sur une bouteille de Chamepagus permet de lidentifier
directement. Si vous avez vu Absolutly Fabulous, &&trices passent leur temps a
consommer des bouteilles de Champagne VEUVE CLICQU®@ placement produit est
facile. Il y a la couleur qui sert de lien a 'endde des éléments de la communication.
POMMERY a choisi le bleu. Et PIPER a été obligépdendre une autre couleur. Il a pris
le rouge. D’'une certaine facon, c’est un messagwlsei Une couleur identifiée a une
marque qui permet une différenciation dans un usigencurrentiel.

Le noir dans les vins et spiritueux

C’est une utilisation non explicite mais importantasqu’a présent, on n’a pas utilisé le
noir clairement en territoire de communication. guand vous regardez, vous n'‘avez
gu’a feuilleter un magazine, ou on a des public#igs le vin, dans le traitement de la
bouteille, méme si la bouteille n'est pas noire,faib ressortir le coloris noir et on voit
apparaitre tres clairement ce noir. C'est égaler@eoas sur le theme de la cave. Elle est
sombre elle est noire, et onc quand on présentenges on est trés souvent sur des
couleurs qui sont sombres. J'ai pris quelques elesnpous voyez ici une bouteille qui
s'appelle « BLACK BOTTLE », vous voyez au milieu pnoduit qui s’appelle TERRE
DE TRUFFE, ou on retrouve fortement cette idenidée, vous avez un sac qui permet
de transporter des bouteilles, un Bag in Box ..baateille de base est dans une dominante
noire. Le produit de base n’est pas nécessairewhentifié en tant que noir mais ce qui en
ressort c’est bien cette couleur. Egalement daspeitueux. Dans les spiritueux, il y a
éenormément de bouteilles noires. Les nouvellesniqoks permettent de mettre en
évidence cette couleur. L'utilisation du nom blattky a BLACK LABEL, BLACK &
WHITE ..., sachant que c’est plus dans le nomdgares la bouteille qu’on voit apparaitre
cette couleur. Jai pris aussi les magazines déraates (Wine Spectator, Décanter,
Harper) dans le secteur du vin pour regarder cue8éaient les publicités qui
apparaissaient aujourd’hui. J’'en ai pris qu’'un nontelativement limité mais il y a une
quantité tres importante de publicités sur cetéamidtique. Regardez la facon dont sont
traitées les publicités : c’est un vin d’Afrique 8ud, a c6té vous avez un vin italien, avec
de la méme facon une dominante noire, vous avearenm vin italien avec une terre de



lune pour un vin nouveau, un vin du Portugal avedPorto... C’'est vraiment dans les
derniers numéros que jai pris ces publicités. 3@ pas eu besoin d'une recherche
approfondie pour pouvoir les mettre en évidenceyuis l1a un trés bel exemple, il s’agit
d’'un producteur italien qui a appelé son vin, llwir, 'autre blanc. Au Japon, c’est trés
facile de les vendre sous le nom noir, je n'ailpesoin d’expliquer ce qu’est mon produit
puisque le consommateur méme au Japon, est cagmbtamprendre ce nom la.

Alors pourguoi est-ce que le noir me parait [égitine ?

- Le noir, il est déja aujourd’hui trés utilisé data gastronomie. C’est une nouvelle
tendance dans la gastronomie. Or, il y a un liendiotre le vin et la gastronomie. Donc, je
présente ces deux exemples d’ouvrages de gastrenquii viennent de sortir : tout
d’abord « Carrément noir » chez Fleurus, ou vowesz ales recettes uniquement sur la
thématique de la couleur noire, ensuite « Ma Patibe noire » avec l'idée qu'il y a une
analogie entre la cuisine et la garde robe d'unarfe en disant qu’il est important pour
une femme d’avoir une robe noire qui ira avec &iwgu’en gastronomie il faut avoir aussi
quelques basics, qui permettront derriere de dppelola créativité pour braiser, rétir etc.

- Une tendance forte dans tous les secteurs. Qelexemples. On voit bien que le noir
est repris dans différentes catégories de prodigmis I'éclair jusqu’a la machine a cafe,
en passant par les sous vétements.

- Pour le vin c’est un nouveau territoire. Je rdlepque ce n'est pas une couleur en
dégustation. C’est-a-dire que lorsqu’on fait I'arsa&l d’'un vin, parfois on parle de couleurs
tres sombres, mais le noir n'‘est pas homologuéenmmmne couleur officielle en
dégustation. On va parler de rouges sombres marmeofa pas parler de noir. Donc cela
peut étre aussi en vocabulaire d’expression, enetele dégustation un nouveau territoire.
Cela offre un champ d’expression trés large comows’ont démontré les précédents
conférenciers. C’est riche, cela donne des charpgedtigation importants.

- C’est compatible avec la Loi Evin, puisque de®ryarle de communication, si on est
sur le territoire francgais, on est quand méme lirdsé par rapport aux possibilités. Par
contre, communiquer sur une couleur, il n'y a padificultés selon moi a pouvoir étre
dans les limites de la réglementation.

Les limites

- Si on veut choisir une couleur comme territoieencarque, il y a quand méme un nombre
limité de couleurs. Ce qui veut dire qu’il fauteallassez vite car cette tendance est
perceptible par tous. Il suffit de regarder ce spipasse autour de nous pour constater que
le noir est une tendance forte, donc si Cahore ff@tl pas, il y en a d’autres qui iront aussi
sur ce territoire la. Au niveau sensoriel, il y @abcoup de choses qui ont été faites en
matiere de communication. On a beaucoup travailtdes arbmes, puisque c’était aussi



compatible avec la Loi Evin. Au niveau sensoriglylie est un aspect aussi important. On
peut donc travaillé sur cette nouvelle dimension.

- Il 'y a aussi derriere la couleur un enjeu junidig Orange est entré en conflit avec
d’autres utilisateurs de la couleur orange. Doreriére le choix d’une couleur, il y aura
aussi la défense et la protection de la couleur.

- L’autre limite est que la couleur peut étre umesgnm, avec la difficulté d’évoluer par
rapport a des possibilités ou des opportunités decmé. Je prends I'exemple de
CLICQUOQOT. CLICQUOQT, c’est le jaune CLICQUOT. Onnmaiive une présence tres forte
de cette couleur jaune, qui est lié a tout 'image de la VEUVE CLIQUOT. Pour
répondre aussi a une tendance, le vin rosé, ilguarid méme réussi a faire un grand écart
entre la couleur jaune CLICQUOT et la possibiliggrdntrer sur le Champagne rosé. On
voit bien qu’il y a bien une continuité entre o@ @tait le territoire de CLICQUOT et
I'ouverture vers une nouvelle opportunité. Je regsd’exemple du rouge lié aux Coétes du
Rhéne. On a dit rouge égal Cétes du Rhéne. On aébeupas suffisamment travaillé en
profondeur les possibilités que pourrait donc déweér aussi la couleur rouge. Tout a
I’heure, on évoquait la couleur noire et la morn Eermes de couleur, il Ny a
pratiguement dans notre culture occidentale qiele qui est consensuel. Quand on parle
du bleu, vous avez rarement des gens qui vont ggrds avis négatifs par rapport a cette
couleur. Mais toutes les couleurs, quelles gu'dtEent, ont a un moment donné une face
qui peut étre un élément difficile. Je prends lfapée du rouge. Le rouge cela peut étre
aussi lié au sang, a la violence. Tout est unetiquede facon dont on traite la chose et
dont on le développe.

On peut aussi se poser la question trées pragmatiqueY-a-t-il plus de risque en y
allant ou y allant pas ?

Si on y va, il va falloir aller travailler le comte. Il y a un chemin complémentaire par
rapport a ces premieres pistes de réflexion. Sm'grva pas, on perd quand méme une
opportunité qui est trés émergente et on laisgalee a d’autres pour s’engouffrer dans
cette tendance, qui est perceptible.

Alors, ma citation est beaucoup plus pragmatigaeevals citer GIRAUDOUX qui a dit

« Vous aurez de I'encre noire, des tableaux nd#s,tabliers noirs », donc effectivement,
aujourd’hui, les écoliers ne sont plus du tout deeise logique mais « le noir est dans
notre beau pays la couleur de la jeunesse », st peut-étre aussi la couleur de la
jeunesse pour un produit comme le vin et produmroe le vin de Cahors. Il me semble
que dans la filiere viticole, on a beaucoup regeis idées, on a eu du mal a étre imaginatif
et créer de nouveaux territoires pour conquérir aliemtele qui aujourd’hui n’est plus la
méme qu’il y a 20 ans, donc il y a un produit aeimer, a réinventer, un consommateur
qui ne demande gu’a étre séduit, a condition gluiopropose certes un vin et un produit
de qualité mais aussi au travers de I'ensembl@&desations, un imaginaire, un désir pour



le produit. Quand on interroge les consommateurs netamment les jeunes
consommateurs, ils n'‘ont rien contre le vin. lls vus disent pas, "c'est pas bien",
simplement cela ne fait plus nécessairement paetieurs désirs. C’est d’autres produits
qui suscitent ce désir. Donc il faut recréer leirdés apporter une valeur imaginaire au
produit de facon a recréer cette envie. Je premalgest I'exemple du miel. Avec le miel,
c’est exactement la méme chose. Vous interrogegdes, tout le monde trouve que c’est
super comme produit. Et quand on leur demande «d&gue vous en consommez », ils
disent non, c’est un produit qu’on ne consomme pain va devenir aussi un produit de
ce type. Il n’y a pas beaucoup de gens qui disemhal du vin. C’est souvent I'alcool, ce
n'est pas le vin en tant que tel qui est cont@&secontre, ce n’est plus nécessairement un
produit de désir et donc la il faut réinventerfailit reenchanter aussi, comme le Professeur
MAFFESOLI I'expligue, une consommation par rapgotn produit. Et je crois fortement
que la couleur, type noir, peut étre un moyen deiter un nouvel intérét pour un produit
comme le vin de Cahors. »

Transition de Monsieur TINLOT, Président du colloque

« Et bien je crois que notilackitudeest en train de se dessiner peu a peu ... vous étes
arrivées a nous convaincre que le noir était tecelators méme qu’on le savait déja un
peu. Mais il va falloir travailler encore, travaillencore pour Iui donner la place qui lui
revient et liée a I'appellation Cahors. »

Question de Monsieur ROUMEGOUX, Député du Lot

« Lorsque je suis arrivé ici, jai pensé spontandngele le choix du noir était assez génial.
Alors je ne savais pas pourquoi, aprés avoir emntévidnsieur le Professeur, les deux
jeunes professeurs également, maintenant je saisjyom. C’est intéressant. Vous l'avez
dit trés clairement. J'aurais une question, maite/guestion. Je me rappelle une petite
phrase : «au plus profond du trou, noir évidemmdénarrive qu’on apercoive des
étoiles », alors ca c’est un message d’espoirpgui étre, me semble-t-il, intéressant pour
I'appellation. Mais simplement, la question quevgaidrais vous poser, Madame, est-ce
gu’il faut dire, est-ce qu’il faut parler de vin in@mu est-ce qu’il faut parler de Black
Wine ? »

Réponse de Madame BROUARD, professeur de marketing
« Moi je répondrais : il faut parler de noir. Poooi, méme s'il fait partie d’'un phénomene
gu’'on appellera la logique de Black Wine, le motrnte concept noir est a mon avis

porteur. Méme a l'international, c’est quelque @hds facile a développer. »

Tous droits réservés a I'Union InterprofessionnelieVin de Cahors
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The Black Wine
ou vin de Cahors
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Par Jerémy ARNAUD, Directeur marketing

jarnaud@vindecahors.fr

Présentation avec support power point.

« Je remercie les intervenants précédents pourdhté de leurs contributions, lesquelles
nous feront avancer trés certainement dans la bodimeetion. On est la pour réfléchir et
réfléchir ensemble et certainement maintenant agseavec pareils matériels.

Mon intervention va aller dans le sens des prédédemais a ma maniere. Je voudrais
rappeler que nous sommes dans une démarche atjoiyeh ce mois de janvier 2007, de
définition de notre positionnement. Donc, on egtintr 14, de se définir des axes
stratégiques.

Les éléments identitaires porteurs du Cahors

Je vous rappelle qu’en Assemblée générale du S3mde 12 décembre dernier, nous
avons indiqué que parmi les éléments identitaiee€ahors qui pouvaient étre porteurs, il
y avait le Terroir, et aussi finalement la cultuae, sens large, qui lui est associée. Nous
avons dit également qu’il était important de vaerinotre identité Malbec, d’en devenir
la référence et la capitale. Et puis enfin, onitaparlé du Noir parce qu’il y a cette
tendance sur la couleur noire et parce qu’il y am@ché peut étre nouveau a créer
concernant le noir. Je vais en parler. Et effeatiet cette troisieme identité porteuse est
I'objet de discussions ce soir mais je voudrais thut de suite que tout est lié, c’est-a-dire
que le Noir est issu du Malbec et notre Malbec distrerroir. Donc il y a une cohérence
tres forte a voir entre ces 3 éléments identitajtesous semblent porteurs.

Les cibles et marché porteurs pour le Cahors

Je vous rappelle aussi que parmi les marchés cadnf@siances, que nous avons considérés
comme porteurs, il y a ce qu’appelle « le monde aenoel » En effet, il nous faut étre dans



le monde tel gu’il est et tel gqu’il se développend de ne pas étre un vin traditionnel
consomme traditionnellement dans ses régions imadilles, mais étre un vin de tradition
consommeé dans les villes (capitales, métropolegjalnpoles villes) par une cible que
'appelle les « déracinés » et qui cherchent a séemraciner » avec des produits de
tradition, a forte authenticité. Nous devons dowcisnpositionner au coeur du monde
moderne. Or, si jécoute ce qui se dit ce soirleunoir, cette couleur peut étre pour le
Cahors un vecteur pertinent pour entrer dans celenoroderne et sortir, je dirais, d’'un de
nos frontiéres habituelles, trés traditionnellescdnsommation. Quand on voit encore les
associations mets et vins proposées avec le vidathers, on voit bien que notre vin est
encore fortement lié a une seule et simple traditie consommation, la nétre, et a
certaines régions de consommation, la nétre esdlentent, c’est-a-dire le Sud-ouest. Il
faut étre davantage dans les grandes villes, tzesjue ca se passe, c'est la que nos
nouveaux consommateurs sont a rechercher, ce ssnerdroits ou les nouvelles
tendances, et donc celles du noir, se dévelopfmmtionnent, sont les plus dynamiques.
Et puis il nous faut nous positionner « en ccewiee, et donc cibler les 35-50 ans et étre
dans «la vraie vie». Or, le Noir, effectivememst une couleur qui intéresse
particuliéerement cette classe la de consommat&iniin, nous avons dit que la priorité
pour le Cahors, c’est l'international. Le vignolderépondu par questionnaire que sa
priorité était les Etats-Unis, I'Allemagne, la GdaaBretagne, le Canada et la Belgique,
pour ne prendre que les 5 premiers pays visé®ldece le débat. Mesdames, Messieurs
les intervenants, qui m’'ont précédé, peut-on gdisérde propos de ce soir a ces marcheés
gue visent ainsi particulierement nos productelinie semble que la tendance du Noir
gue vous avez décrite dépasse les frontieres fifnangaises.

Alors I'intérét du noir dans notre stratégie ...

D’abord, c’est de profiter de cette Black TendanceC’est une opportunité. C’est un
avantage.C’est une opportunité, elle se présente a noussMommes le surfer encore
sur la plage, armé de sa planche, mais pas enaogel@au et pas encore sur la vague.
Donc il va falloir un petit peu se mouiller, etvih falloir un petit peu ramer si on veut en
profiter. Ca n’ira pas de soi. Je me souviens quegle j'ai affirmé de sur investir sur le
rosé, en Provence, en septembre 2000, on me pdidaiggmenter la production de vin
rouge. Et les Provencaux me disaient que le vig métait pas un vin sur lequel on
pouvait compter. lIs ne pensaient qu'a une mode de rosé mais pas a une tendance
forte. lls ont ensuite évolué. Mais contrairemenbas, ils avaient quand méme la chance
d’étre déja sur la vague, alors gqu’ils ne l'atterdt pas, et ils étaient déja préts
pratiquement pour y surfer dessus. Nous nous anoretit peu plus de défis a relever
puisqu’il va falloir essayer d'y entrer pour en fiter pleinement.

Pourquoi ne pas investir et s’intéresser au noir par essayer de renouer aussi avec
une partie de notre histoire, la plus grande, la pis fameuse, la plus glorieuse, celle du
Black Wine. Alors Madame BROUARD a dit qu'il fallait peut-étparler de « vin noir »
mais Madame BROUARD ne sait peut-étre pas touttadia encore, que le Cahors a été



dénommé « The Black Wine » dés |I€ &i@cle par les Anglo-saxons, qui I'achetaient pour
des volumes tres importants en passant, on s’eviestithistoriquement, par le négoce
bordelais, qui a pu en faire de redoutables aBageaussi parfois s’en méfier. On se
souvient dans I'histoire du « Privilege de Bordeauionc il faut savoir que le noir chez
nous n’'est pas simplement une couleur qui nousll@alsiest une histoire et c’est un
imaginaire historique que nous avons en héritagge Eous propose finalement en vous
intéressant des ce soir a I'intérét du noir, aréat a poursuivre cette histoire qui a duré
des siecles et qui nous a fait étre LE vin noinehinde.

Pourquoi ne pas utiliser, aussi, le noir pour commuoiquer également sur «vin et
santé » Alors j'ai un petit scoop et je remercie trescgrement Monsieur VIGOUROUX
qui m'a lancé un défi, que je releve ce soir. lardit, « Jérémy, dans The Telegraph, il y a
un article qui explique qu’il y a beaucoup de prougines dans certains vins du Sud-
ouest et du monde. C’est un composé phénoliquen aiait les effets favorables que ce
type de composant a sur la santé. Il faudrait fi@mrméme étude pour les vins a base de
Malbec de Cahors ».

Alors j'ai un scoop a vous donner. D’ailleurs, gedois a Mylene DOUX, eonologue, qui a
fait un papier trées complet, tres fourni, mais gswous en dire I'essentiel. En réalité,
d’aprés cet article du Telegraph, publication Geardtetagne, écrit par le Professeur
Roger Corder et intitulé « Drink well, eat wellydi longer really », il faudrait par jour
avoir une consommation de procyanidines qui sestuentre 300 et 500 mg. Or, un seul
verre de Cahors par jour permettrait d’étre auukesle ce seuil, c’est-a-dire qu’on serait
au-dela de 300 a 500 mg. Si vous le permettezaig nelire ce papier avec beaucoup
d’attention et nous allons informer la presse cominee doit. Merci Monsieur
VIGOUROUX et nous allons étendre I'étude, bien éwnent. Donc il y a comme un
« Black Paradox ». Monsieur MAFFESOLI, vous avezqdiil y avait un Black Paradox
sociologique et bien jajouterai qu'il y a aussi «Black Paradox » lié a la santé, c’est-a-
dire que nous pourrions étre avec le vin noir dedtaa base de Malbec, au paroxysme de
ce gue nous avons appelé au milieu des années Béerich Paradox. Rassurez-vous, jai
déposé la marque Black Paradox pour le comptd d€¢C ... Nous allons nous attacher a
la nourrir en études sur les composants phénoligiaBautres encore, qui pourraient étre
bénéfiques pour la santé de nos consommateurs.

Et puis on pourrait se positionner mieux a I'intermational grace au noir. Pourquoi ?
Parce que si vous regardez les études de marchéarpatérisent ce qu'on appelle a
l'international les grands vins, et bien un grand @ linternational c’est un vin
aromatique, intense et riche organoleptiquement.ylla une vraie expérience
organoleptique quand les consommateurs étrangdenpde grands vins. lls ne parlent
pas de vins mievres, de vins « fillettes », l[é@tsuités seulement, ils parlent de vins qui
ont une structure, une complexité, une épaissauladmatiére, du caractere. Et il me
semble que nous avons toutes les caractéristiquemgespondent en premiére approche
a ce qui fait dire a des consommateurs étrangéus gin est un grand vin. Nous sommes



un vin qui offre une véritable expérience organtitpe. Nous sommes un vin intense,
complexe et nous devrions grace au noir, peutd&trgloriser comme tel.

Enfin, ce serait d'utiliser le noir effectivement pur se différencier sur les marchéskEt
finalement, pourquoi ne pas s’émanciper du mar@sévihs rouges, pourguoi ne pas dire
gue nous sommes des vins noirs pour ne plus érE@dEyés parmi les vins rouges mais
considérés pour ce que nous sommes, c’est-a-divenuroir. Et donc je vais compléter le
tableau que j'avais présenté en Provence, pouelaipre fois, en 2002 et en présence de
Monsieur FLANZY, grand cenologue. J'étais parti dmstat que 'univers des vins, si on
voulait le synthétiser, étaient bien sr composeiie rouges et de vins blancs.

D’un c6té, il y a les vins blancs et les vins raudeités, qui jouent sur le fruit, et puis
d'autres qui sont plus traditionnels, et que cegaont qualifiés de « corsés »,
maladroitement d’ailleurs. Et puis j'ai positionigerosé comme marché a part entiére. Et,
effectivement, le rosé est aujourd’hui une coukeyrart entiere, arrimée a des tendances
fortes de consommation et de société. Ce rose, geihde en deux sous-familles : il y a
des rosés de cceur de marché, c’est 80% de la piadet de la consommation dans cette
couleur, et puis il y a les rosés de niche. Ceésrde niche flirtent avec I'univers des vins
rouges et des vins blancs fruités. Les rosés aeut de marché » flirtent quant a eux avec
'univers des boissons. Cet univers des boiss@ssfdsés et les vins rouges et blancs
simplement fruités profite de la méme tendance das@mmation: I'hédonisme.
Finalement, ce qui caractérise ces vins, rosés awssi ces rouges et blancs fruités c’est
d’étre des vins de liberté. Ce sont des vins dantivqui sont a vivre, pas des vins sur
lesquels on va discourir, par lesquels on va cleeréhse valoriser etc. Bref, on leur
appligue pas les codes traditionnels du vin. Cecgunpte c’est de les avoir dans une
composition qui sera I'occasion de consommationsth@ar le consommateur lui-méme.
Ce sont des vins-boissons, des vins concrets,-a“dse que véritablement ils doivent
répondre a des considérations de godt, trés pheties,, ils doivent faire plaisir au goat
mais on ne leur demande pas beaucoup plus. llediopouvoir se placer dans la vraie vie
et correspondre a des occasions vécues, a de gaiasions de consommation. Qu’on ne
la raconte pas trop aux consommateurs qu'il faaicsommer ici ou la, comme ceci ou
comme cela, bref de fagon trop rigide. Non ce dgestvins de liberté qu’on peut diffuser a
son gré, a des occasions de consommation chotfigjes par le consommateur lui-
méme. En Provence, on n'a pas eu besoin de déwlapp le rosé de budget de
communication trés important au vu des progressiengente. D’'une certaine maniéere, on
a profité du fait que le consommateur I'a diffusé-rhéme, librement. On a fait
gu’accompagner cette liberté associée a ces vilig ldien nous, avec notre production de
Malbec rosé, nous devrions profiter de la méme droé. Question : Est-ce un rosé de
niche ou bien un rosé de cceur de marché ? On eatelia des le mois de février, ou
jinterviendrai sur le marché des rosés aupres\es de Pays d Lot. Mais il y a bien
aussi nos Malbecs primeurs, qui se trouvant sueldu fruité, répondent également a
cette tendance. Donc voila, dans le cadre de potduction, un marché porteur que I'on
peut couvrir. Avec les rosés, les rouges et blamoplement fruités, on est plus sur un
marketing de la demande : « Vous en voulez, enavoil». On accompagne, on ne



brutalise pas le marché, le consommateur, en vbllamposer quoi que ce soit. La on
surfe sur une tendance qui nous dépasse et noustemp

Mais ce soir, je vous propose de créer une nouvebgegorie de vin : celle des vins
noirs. C’est-a-dire qu’il y aurait les rosés, les vinsiges et les vins blancs, fruités et
traditionnels,et les vins noirsLes vins noirs jai dit. Nous serions le leader deteet
catégorie. Nous sommes Tlack Wine, mais, réfléchissons, il y a d’autrassvqui
pourraient alimenter ce segment de marché : pamgbeg ceux qui sont a base de
grenache noir, qui sont a forte intensité (les Mal@s Priorat ...), ou encore ceux qui sont
a base de Syrah ... Ce sont des vins noirs eégale@etie catégorie des vins noirs, je la
fais flirter avec I'univers de la culture, par ogfimn a l'univers des boissons, avec lequel
flirte les rosés. On se posera la question en tatifess’il faut hiérarchiser ce vin noir
pour nous-mémes, a Cahors. Les vins noirs poutragnfiter d’'une tendance
sociologique et donc de consommation dont on pamEns ou qui n'a pas été
suffisamment qualifiée précisément par rapport\ang. On parle beaucoup d’hédonisme
mais je crois qu'il y a aussi une tendance fort®myourrait qualifier de romantique.
Cette tendance anime déja selon moi les vins roegdsancs dits traditionnels mais
I'utilisation pour ces vins de codes simplemenhtegues ou experts en limitent 'impact.
En flirtant avec l'univers de la culture, les vingirs pourraient, eux, profiter pleinement
de cette tendance que j'appelle romantique et@uespond aux besoins des personnes de
s'immerger, d’entrer dans un imaginaire, une celii@s au produit, et pas simplement de
le golter pour son golt mais de partager ses \&lson histoire, et toutes ses connexions
culturelles. La, avec les vins noirs, le vin devie@ritablement vecteur de quelque chose
de plus vaste, qui le dépasse, et dont la dimemsibaulturelle.

Finalement, ce qui fait la transition entre la gatée rosé, rouges et blancs fruités et celle
des vins rouges, blancs traditionnels et des vaisnc’est le passage a des « codes ».
Mais constatons-le ces rouges et blancs traditienment investis que sur des codes,
disons-le, assez « chiants ». Ce qui serait irdéréc’est de se dire, en jouant la carte du
romantisme absolument, qu'avec le noir on peut dkaucoup plus loin et ainsi valoriser
nos vins non pas simplement par des codes expssis)iques, ou encore des notations de
guides, mais aussi et surtout en cultivant un imgge puissant. Un imaginaire fait
d’histoire mais aussi d’'imagination, un imaginagy@on pourrait construire ensemble a
propos du vin de Cahors, et de sa couleur, le Bbien ce sens on fait lien avec la culture
et si aujourd’hui TUNESCO nous parraine et si demdJNESCO soutient nos actions
pour valoriser nos produits c’est parce que jescgoie 'TUNESCO a senti qu’avec le noir
nous étions Iégitimes a faire ce lien avec la calttlos vins ne sont pas simplement des
vins du vivant, des vins a vivre, mais sont des o sachant, des vins a découvrir, voire
pour se découvrir pour aller dans le sens du rasraattout a fait ! On est un vin qui est
plus qu’un vin qui se boit, et qui, pardonnez-mexpression, se pisse. On est un vin dont
on va garder le souvenir, dont on va garder I'éamopar ce qu’il nous aura donné, lui-
méme. C’est un produit qui par lui-méme va emmehemporter le consommateur. Donc
la on est sur un produit qu’on peut qualifier dgrand vin », de « vin sacré ». D’ailleurs,



nous envisageons de créer un rituel a la gloir€ahors, dans notre belle cathédrale, pour
se rappeler que notre vin n'est pas un vin simpfmeindustriel », au marketing
superficiel et cosmétique, mais un vin culturel, wm profondément enracing,
profondément enraciné dans I'imaginaire avec legumetoit renouer aujourd’hui, parce
qgu’il existe et qu’'on pourraient I'alimenter encofevidemment, on n’est plus sur des
rapports qualité-prix seulement, comme dans laleasosés ou des simples fruités rouges
et blancs. On est sur un rapport qualité-prix auduaut ajouter la part de réve. Quelle
part de réve allons-nous associer a nos « Malbbor€&. C’est aussi la question que I'on
doit se poser ce soir. Et |14, on est davantageursanarketing de I'offre, donc du « godtez
moi-¢a ! ». On veut faire découvrir quelque chaseemmene le consommateur quelque
part. »

Transition de Robert TINLOT, Président du collogue

« Vous avez lancé beaucoup de choses. Jespere’egteen train de bouillir dans les
esprits et je pense que votre imagination fersieesm train de dessiner a partir de tout ce
qui a été dit I'avenir, le futur. Je crois que Entbnstration, qui va figurer sur le blog, je
I'espere, est tout a fait pertinente. »

Question de Monsieur ROUMEGOUX, Député du Lot

«Vous n'avez pas parlé des « vins gris » et dgas<aunes », qui existent aussi. Est-ce
gue pour décliner le noir, le Malbec peut-étre grisst-ce que c’est porteur ? Ou faut-il
gue ce soit rosé effectivement parce que c’estydgte comme segment ? C’est peut-étre
une réflexion qui mérite d’étre faite. Ensuite vawez parlé de « Vin et Santé ». Il y a eu
un congres a Béziers avec le Pape du French ParadoRrofesseur Renaud, et un livre
blanc a été remis au Premier Ministre, qui estamport parlementaire. Cela s’est passé en
2004, je crois. »

Réponse de Jérémy ARNAUD, Directeur marketing de UIVC

« Le Malbec, comment le décline-t-on : en rosémmgres ? La différence est technique et
non juridigue. Ce que je peux vous dire c’est quaugurd’hui on se positionne en rosé
avec le Malbec, c’est pour rester proche de l'idémtu Malbec. On serait les seuls a faire
du rosé Malbec (en France) ! Donc, il serait irdsamt d’ajouter a la diversité, au panel
des rosés existants ce produit la. Or, le march&odé nourrit son dynamisme, sa
dynamique de consommation, aujourd’hui, de cettgelgpalette de rosés mis sur le
linéaire proposé aux consommateurs. Donc déjajegegpeux vous dire, c’est qu’'on peut
étre nous-mémes sans avoir a copier d’autres regiom question est donc moins de
savoir a qui doit-on ressembler, quelle est la uteaor recette », parfaite, miracle, pour
décrocher le marché, mais de vraiment occuper pacesqui serait celui du « Malbec
rosé » dans le cadre du panel des rosés mis asammonation aujourd’hui. Il faut savoir

que la Provence se fait prendre des parts de manthéllement parce qu’il y a une vraie



dynamique liée a cette diversité de rosés. AisRrovence se fait prendre des marchés
par plus foncé gu’elle en rosé et par plus « sweelus doux qu’elle en rosé. Qui lui
prend les marchés ? Parmi les AOC : le Val de .d@mrdeaux et nous, le Sud-ouest, et
sans aller forcément bien loi mais en prenant tBjamarchés que la Provence a dans
notre propre région de production, le Sud-ouesnd)ge vous dirais que nous pouvons
jouer sur des couleurs plutdt foncées et sur deasiiés organoleptiques plus importantes
gue la Provence, qui est le leader. Mais surt@siayons de nous trouver une place et une
identité dans l'univers des rosés. Le marché dé mst preneur d'un rosé de plus,
différent. La réflexion va étre lancée, et pourgueipas faire autre chose que du gris ...
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Annexe :
Vin de Cahors, le Black Paradox ®

Les composés phénoliques représentent le premier o util de différenciation entre les vins
blancs et les vins rouges. Depuis maintenant un peu plus d’'une dizaine d’années, le corps
médical leur a méme attribué un réle important de par leurs propriétés bactéricides, anti-
oxydantes et vitaminiques (avec leur absorption, on constate une augmentation de la vitamine
E dans le sang) ainsi que la protection vis a vis des maladies cardio-vasculaires. Ce sont ces
mémes propriétés qui sont a l'origine de ce que les anglo-saxons ont baptisé le : « French
Paradox ».

Ces molécules proviennent directement du raisin et donc du cépage, et si le malbec a
bati sa renommeée sur sa couleur et sa structure, la dénomination « Black Wine » est celle
qui s'impose encore aujourd’hui lorsqu’on évoque le CAHORS.

Que mettons nous sous la dénomination composés phén oliques ou polyphénols ?
» les acides phénols et leurs dérives,
» les flavonoides, qui sont des pigments jaunes plus ou moins intenses,
» les anthocyanes qui sont les pigments rouges des raisins et dont la concentration est
importante dans les pellicules des malbec de cahors (d’ou sa couleur noire ).
» et enfin les tanins composés de catéchines et de procyanidines.

Un article récent du TELEGRAPH (22/11/2006, Grande Bretagne) écrit par le professeur
Roger CORDER et intitulé « Drink well, eat well, li  ve longer. Really ! », fait le point sur le
réle du vin dans le cadre d’'une hygiéne de vie adap tée a notre époque et qu’il dénomme

« The wine diet ». Se basant sur I'observation de populations crétoises, sardes et les milieux
ruraux dans nos régions francaises du Sud-ouest I'auteur conclut qu’'une nourriture saine et
élaborée a partir de produits frais associée a la consommation journaliere d’'un verre de vin
rouge, constitue la base d’un régime alimentaire sain et complet. Et ce ne sont pas les quelques
calories supplémentaires qui seront assimilées, qui justifieront la perte ou le gain de poids. De
plus prévenant I'athérosclérose des artéres il joue un réle supplémentaire dans la prévention
d’accidents cardio-vasculaires.

La responsabilité de tous ces phénomeénes est attribuée aux polyphénols, qui jouent dans
'organisme un réle d’antioxydant, évitant ainsi au LDL cholestérol de se déposer sur les
artéres. Au niveau gustatif ce sont ces mémes polyphénols qui sont responsables de la
structure des vins rouges. Selon l'auteur, la consommation idéale de procyanid ines se
situe entre 300 et 500 mg par jour. Cependant tous les vins rouges n’ont pas la méme
richesse en procyanidines. Les concentrations varient en fonction des cépages, de la situation
géographique des vignobles et du mode de vinification : il est évident que les macérations
longues correspondent a des extractions et donc des concentrations plus importantes de ces



composeés. Et l'auteur de prendre pour exemple les vinifications traditionnelles dans les
vignobles francgais et de les adapter aux méthodes nouvelles de vinification.

D’aprés ses études, 125 ml d’'un vin qualifié trés riche contient environ 120 mg de procyanidines
et parfois davantage, un vin de concentration « classique » en contiendrait de 60 a 90mg/l
quant aux vins moyens, la concentration passerait de 30 a 45 mg. Selon cette méme étude, si
I'on devait retenir un cépage dont la concentration est trés importante en procyanidines ce
serait le tannat cépage principal de I'appellation MADIRAN).

Fort de ces conclusions, I'interprofession des vins de Cahors, a décidé de faire analyser 4 vins
qui ont coutume de passer pour étre des vins de grande concentration et sur le millésime 2005
lIs ont été vinifiés avec des macérations longues variant de 3 a 5 semaines, avec des
techniques de vinification traditionnelles associant remontages, pigeages et délestages et
eventuellement micro-oxygénés en phase finale de macération. Les résultats sont les suivants :

VINS
Proanthocyanidols 1 2 3 4
Concentration en mg/I 4502.8 5396.1 4247.6 5232.0
Concentration en mg dans 562.8 674.51 530.95 654.0
125 ml de vin
(soit 1 verre)

Ces analyses ont été a Bordeaux, Laboratoire CESAM®Dersité de Bordeaux 1, selon la méthode deEBBWITH.

Sur ces 4 vins, seul le premier est élevé en dasgutres sont toujours en cours d’élevage basiqUes
4 vins, sont de plus 100% cépage malbec.

Conclusion

Rappelons que selon l'auteur de I'article paru dange Telegraph, la consommation idéale de
procyanidines (polyphénols) se situe entre 300 ed@mg par jour. Or, ces analyses démontrent que
le Vin de Cahors en contient plus de 500 mg pour %2nl de vin ...

Les polyphénols ont une activité anti-virale, antitumorale, anti-allergique, et protége les artéres
contre la formation de plagues athéromateused.eur concentration est directement liée aux cépdlg
malbec pour le Cahors) et au mode d’élaboratiorvihes

Ces prochains mois ...

En 2007, I'Union Interprofessionnelle du Vin de Cabrs poursuivra et approfondira cette étudepar
des analyses permettant de déterminer les typpslgehénols présents dans le cépage principalrdu v
de Cahors, c’est a dire le Malbec.

Contact :
Jérémy ARNAUD, Directeur marketing de 'UIVC
jarnaud@vindecahors.fr




L'Imaginaire
du vin noir de Cahors
@
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Par Jean-Pierre OTTE

jean-pierre.OTTE@wanadoo.fr

« Une seule lampe allumée pour I'on respectéat l'@mEn I'occurrence : pour que I'on
respectat le noir.

Faites cette expérience du noir : profond, pengt-€ans fond, presque palpable. Le noir
nous dématérialise : le corps perd ses contoussglla n’a plus ses limites définies et ses
angles, la présence est tout autre, la voix posedrésonance intime.

Pour me situer d’emblée par rapport a cet expesdirai que je ne suis pas d’accord avec
la couverture de mes livres.

Il faudrait mettre le titre, en grand si I'on veute Ravissement, Les aubes enchantées,
Les naissances de la femme, La sexualité d'unalade fruits de mer...

En dessous et en petits caracteres : Jean-Pi€irE,@ppellation d’origine contrélée.

Le millésime : car il y a de bonnes, de moins bsretede mauvaises années.

Enfin, tout en bas, Robert Laffont, Fayard, Juiliarégociants en livres a Paris.

L’écriture est a la vie ce que le vin est a la eigh’écrivain comme le viticulteur
travaillent aussi bien a susciter l'ivresse qu'adre habitable ce monde et a rendre
habitable cet univers particulier que nous portrecun en nous-mémes.

Le travail, le mien, est d’essayer d’écrire a I'qeade ce vin, non pas pour le traiter, mais
en somme simplement pour s’adapter aux possibijtesle vin, que le livre ont en eux
pour qu’ils puissent accomplir leur destinée.

J'exprime, c'est-a-dire, je sors ce qui a mari en, @ crée un lieu d’échange, je rends
sensible par un ensemble de signes en dégagesernde en rendant sensible le sens. La
littérature est une forme d’enseignement fonddssaontamination émotive.

Notre époque est intérieurement dans un fondu auVaila que se produit sous nos yeux
le plus grand des événements depuis dix mille année déclin de I'agriculture et la

déliquescence de la culture liée a cette agriailtleur pourrissement méme favorisant
'apparition d’'une facon radicalement différentétle au monde, qui se doit d’établir



d’abord des rapports inédits a I'espace et au teeipde recréer une intimité nouvelle,
diverse avec soi-méme.

C’est a l'instant ou un monde meurt, n’en finit gEesmourir, et ou un autre monde prend
forme sous nos yeux. Un age s’acheve qui fut sewsigne de Cain, un autre s’ébauche
sous une figure que nous ne discernons pas entergapport a I'espace varie
radicalement, le changement climatique va entrdmé&ansfiguration des paysages, et le
temps cyclique de l'ere agraire, resté stable pandbx mille années, se révele
aujourd’hui turbulent.

Cela qui se transforme au dehors crée en méme tlEmpsonditions pour permettre a
’homme de se modifier lui-méme ; s’il n'en a paanibition et n’en éprouve pas la
nécessité, il sera balayé ou modifié malgré l@ :ptocessus prend, sans compromis
possible, le pas sur le réflexe conservateungtampéchement d’évoluer.

Notre présent est donc la scéene d’'un coup de thédligurant et cependant progressif,
celui d’'une faille dans le temps et d’'une profofi@eture anthropologique. C'est le grand
passage dont le noir est la substance.

La chose advient par degrés insensibles, se dégridu dedans sur un mode que l'on
dirait sournois, par mille faillites, mille félurest autant de dégradations et de pollutions,
gui s'ajoutent les unes aux autres avant que llaese comprendre ce que signifie leur
somme, dans la nécessité de redéfinir les termesatbintrat naturel.

L'avenement d’'un autre age, advenant a la faveuwette rupture, comme a l'improviste,
bien que s’étant pourtant longuement préparé etissey en marge ou en dissidence,
bouleverse déja nos opinions, bouleverse nos guadis, nos convictions et nos croyances,
nos institutions et notre intimité, nos modes gecomme nos maniéeres d’aimer.

En méme temps que le monde au dehors se modifig&grdsions, des dissolutions infinies,
comme au secret d’'une chrysalide, s’operent &éfiatir de nous-mémes, et nous voila
dans lintervalle, inconsistants, déboussolés, tuaeas, pétris dangoisse et
d’appréhension, alors que circulent partout etoeis sens, comme revenus d’'un au-dela,
les messagers virtuels de la nouveauté.

Pour passer, il n'y a pas, comme certains le péngenpassage étroit. Il n'y a pas de
porte. Il n’y a pas de goulet. On passe par paticol, on passe par infiltration, on passe
par porosité et on passe par perméabilité perlen@u alors, au mieux, on passe tout
entier par illumination soudaine : on passe, strpassé parce gu’on le sait ; on accede a
'age nouveau parce qu’'on en prend conscience.t @as cette conscience-la que le
monde se rouvre a nous.

Que le vigneron, le viticulteur ne s’'inquiétent magre mesure de ce déclin agraire et de
cette déliquescence culturelle. Le vin n’a rieno& avec la vulgarité du mais, des soues
contemporaines et des bergeries du Label rougeidreeron est un aristocrate par les

cing sens et les remuements de I'ame pareils amuements des lies ; son action et sa
passion sont un art ou devraient toujours I'étre.



Chers amis vignerons, ne cherchez pas la primeemg&ez pas votre ame au diable, car les
primes ne sont qu’une maniere d’'étayage, et 'amjeoment dérisoire d’'un déclin qui n’est
pas le votre. Ne vous fiez qu’en vos propres fortmsentez plutdt en toute pertinence
cela qui permettra de revaloriser le vin commesdanrite de renouvellement. Car le vin
survivra a tout, parce qu'il est la substance mé&mela survivance. Parce qu’il est
I'ivresse nécessaire dans le plaisir qu’il y a dange méme. Parce gu'’il est le modele de
toute création prodigieuse. Et parce qu’il est, macellence, le modéle de la
transformation essentielle, tant matérielle queitseile, qui doit s’opérer en nous-
mémes.

Par contre, le vigneron va devoir compter désorragex la turbulence du temps, il va
devoir composer avec elle : nous aurons donc é&gawins et nous aurons d’autres vies.

Reprenons le propos premier : Notre époque est iniéurement dans un fondu
au noir. Dans la transition, le temps du passage, nousnssnen chrysalide. Nous
sommes en marge du monde. Nous sommes dans laseoolbscure, en exil dans nos
propres existences, égarant la mémoire des roleermnet commencant dinventer
d’autres maniéres plus exaltantes d’étre au monde.
Le noir est la substance du passage; il s'inserinous inscrit dans le présent, nous
correspond absolument dans le processus de traraion qui nous emporte. Le
découvrir de ses cing sens etle boire sont ureniere de communion dans
le ravissement car si le noir, dans la matitéuastabsence de couleurs, en revanche, dans
la brillance,_comme c'est le cas pour le vin dedtafil les contient toutes.” Nous allons
finalement en arriver la.

Le jus de la treille est dans l'obscurité noire lalecuve, la chenille s’enclot dans la

chrysalide, les ames migrent dans l'au-dela, estassi, selon une cosmogonie

indienne, dans une jarre scellée pour qu'il n'freesmucune lumiere, que la femme

s'enfante elle-méme.

Je vais parler de la chrysalide, je vais parlecatee femme qui se crée d’elle-méme dans
la jarre, et je vais parler de la migration des @mémement liées a la vigne et au vin. Je
dirai aussi le noir qui contient toutes les cotdeen les couvrant, et je dirai la nuit des
cavernes dans ce paysage de commencement guest le

Dans sa période de consommation a outrance, ralleh@ accumulé la matiére nécessaire
a I'accouchement de soi. Elle est parvenue a éatidtécaeurement nécessaire, au dégodt
méme qui la dispose a autre chose. Libérée deslstaffranchie de l'insatiable appétit,
dans la bréve période de jedne et d’inactivitéepyécede le moment de sa métamorphose,
elle est désormais dans une liberté d’'invention.

A son exemple, nous sommes entrés en chrysalidens-la culturelle, cette chrysalide
gue nous portons chacun en nous-mémes. Certaord,ydsautres déja en sortent, d’autres
n'y sont pas encore, alors que le monde se tramsfdibrement et nous modifie de
concert avec lui.



Sait-on que dans la chrysalide aucune lumiéere netp Le sarcophage étroit est plongé
dans le noir, et en méme temps cet espace intgraait moins exigu d’étre dans le noir,
comme si la nuit abolissait les contours et lestféves.

Pendant longtemps on a résumé ainsi le secret cleysalide : des substances chimiques
coulant de la téte détruisent progressivement émitle tandis que des postes minuscules
de code génétigue - nommés boutons imaginaux, bsute I'imaginaire - vont créer le
papillon a partir de poussiére, si bien gu’onwuain espoir de résurrection.

J’ai eu maints contacts pour un livre qui paragtraz Julliard en avril, intitulé « L’épopée
amoureuse du papillon », avec une biologiste jagen#®yako KASAMATO. Dans son
laboratoire on a pu saisir et filmer instant aprestant ce qui se passe réellement a
I'intérieur d’'une chrysalide. La lumiére est ngireet au contraire d’'une destruction
complete et d’'une création, on assiste a une mgatldn des organes de la chenille : ses
yeux sont déja ceux du papillon, son systeme tigas réduit considérablement, et les
organes sexuels que la chenille portait déja sanfaiee usage, se développent et se
perfectionnent. On assiste donc la, dans le noigna suite de modifications, de
transformations et d’améliorations.

Transportons-nous maintenant chez les Guarani, cegibus indiennes logées
dans le Mato Grosso brésilienQu’on n'en s’étonne pas du déplacement. : Car nous
sommes a la fois de Cahors et de n'importe queitphe la planéte. Nous sommes de ce
temps et de tous les autres temps ; nous sommesnege |'ai dit dans une interview
accordée au Nouvel Observateur, contemporainsute to
Selon leur mythe de création, le dieu créateuoptaixiliaire, qui deviendra le premier
homme, éprouvent un manque et le désir d’'une congami leur correspondrait a
merveille. Ensemble, avec de l'argile crue pris& aues du fleuve, ils fagonnent une
grande jarre, gu'’ils scellent parfaitement, poue da lumiére n'y pénetre pas. C'est un
lieu clos, fermé sur lui-méme, plongé dans le nidsrrestent tout un temps sans plus y
toucher.

Lorsque s’acheve la saison des pluies, ils forttesde sceau d’argile au col de la jarre, et
la premiére femme en sort, éblouie par la lumiargadir. Elle délie ses membres, se
frotte le corps, lequel a conservé en maints etwroles courbures
de la jarre.

Cette femme s’est enfantée elle-méme, elle estogaggrossesse. On apprend par la que
le noir est la couleur de la gestation et de la htente, I'obscurité secréte de
'accouchement de soi, la substance de toutdstle®s féminines qui sont a naitre.

Abordons a présent La migration des ames, telle gelle apparait dans les

mythes grecs et celtes.
A I'équinoxe d’automne la chasse d’Arthur sillorinai ciel pour rassembler les ames des
défunts de I'année et les faire passer sans eneodans I'au-dela. Dans le méme temps
on rentrait les charretées de la vendange, lepgsamonflées, gorgées de lumiere noire.
La matiere était mdre ; foulée elle allait rentfiene au coeur des grains broyés. Le corps
était au caveau, le raisin était dans la cuve.



La charrette des morts atteignait le rivage dedgmat. C’était la mi nuit. Une barque était
a flot. Les ames s’embarquaient a bord. La bargeegit la mer a la marée décroissante,
disparaissait dans I'obscurité. Elle allait framdlocéan dont les textes grecs disent qu'il
était « en partie souterrain, d’'un cours profonx @urbillons enfouis, d’'un cours
circulaire qui étreignait la terre dans la nuitrae. Voila un passage au noir dont on ne
sait rien, qui échappe a nos mémoires et a nosrsaQue se passe-t-il dans I'au-dela, que
se passe-t-il dans l'au-dela de la vigne ?

Les ames s’en revenaient de leur périple a I'éq@nde printemps. Elles revenaient au
monde, dans la cité d’Athénes, masquées, pétrietrangeté et de libre d’exubérance,
tous les interdits étant rompus .Dionysos les reate venant de la mer, a bord de son
char naval,- entendez : son « car naval » -aserd’une poigne forte, en guise de mat,
une grande vigne dont les grappes avait mari dansdela, tandis que des satyres nus, a
corps humains, cornes et pieds de chevre et de houaient de la flGte.

A cet appel musical, les femmes et les filles quetit leurs demeures, allaient accueillir
leurs amants d’'une nuit, les entrainaient dansalguis : Amour libre, libre mélange. Dans
le méme temps on descellait les jarres rempliesimenouveau, et le retour des ames
s’opérait dans I'ébriété et le déreglement des.sens

Des scénes figurées sur des vases grecs montienjermes filles en balancoires au-
dessus des jarres de vin ouvertes qui sont le ®gm& substance d’'une victoire sur le
temps. Dans ce jeu de I'escarpolette, leurs robdsient, découvrent la chair, dévoilent la
forme nue. Elles folatrent avec les morts et s&ffrlibres aux ames disponibles, aux
amants qui remontent de l'au-dela. Quant au vitagat répandu, il détient le secret de
l'ultime transformation, fait le lien avec l'invlde, cet invisible que [ivresse permet
presque d’investir.

Le vin s’empreint du paysage ; il est 'ame méme dypays : le Lot, virgilien
dans ses vallées, pays de marginalité et de dignhdustére sur les parties de causse.
De par sa nature le calcaire ne retient pas ks €oreux et perméable a merci, il fuit. La
terre boit. L'eau des averses s’éclipse presquesitatis s'infiltre par les fissures,
s’échappe par les fentes, et creuse dans lesliestrde la terre des cavernes, des salles
souterraines résonantes, comme de grandes cat®draglouties. Des couloirs, des
torrents, des gouffres noirs sont dans les tréfonds
C’est un paysage de commencement, un lieu d’aigiin sont les sources dérobées qui
continuent de décliner nos existences.
L’homme préhistorique s’est établi trés tot dan®leercy ; il en a parcouru les flancs, les
foréts naines et les ravines, laissé sa tracanégalithes et ses cercles de pierres.
Au refuge dans la caverne, la lueur chancelantdéaldes remue des ombres en oiseaux de
proie sur les parois. La tribu se rassasie bruyamnagrachant des lambeaux de viande
aux cartilages grillés dans les braises, puisa# cthg doigts dans ces pots en argile cuite
ou I'on a recueilli des baies rouges. L'art naituad, avec un tison pris au feu, I'un d’eux
se levant, pressé par une intuition vocative, 'eumchamanique, trace les contours des
ombres, applique plus tard ses mains en pochaitale d’un bison ou d’'un mammouth
stylisé a merveille. Pech Merle n'est pas loin, cages fresques primitives, et une



vingtaine d’autres grottes qui ne sont renseigmédle part pour éviter les déprédations
touristiques.

Ou est le noir en Quercy ? Nous l'avons dit : dimssgouffres sous nos pas et dans les
cavernes primitives. Mais encore dans la truffe,daves, les caveaux et les cuves, les
cazelles d'ombre, la coque close des noix, e$ ¢iamin sorti a la lumiére, qui transcende
le tout par échos nombreux dans sa substance.

Dehors, les lichens dans les chénes gonflent dgsie, prennent une teinte argentée et
créent la féerie, comme d’'un bois enchanté, 'ucetebois sacrés que I'on rencontre dans
les ceuvres grecques, et qui sont des lieux deatéwglet d’apaisement, I'occasion d’un
accord de silence et de lentes retrouvailles aveméme. Le vent froue en sourdine dans
les branches et le ravissement est entier danspimles cing sens.

Ces bois enchantés par la présence scintillargtdicteens sont bien sdr tout le contraire
des figures filmées ou animées sorties des studitdsllywood - littéralement le « bois
sacré » a l'américaine - quand les images se $wdstiau monde et l'occultent en
définitive. Si bien que, perdant toute consistasemsible, I'on se retrouve égaré dans des
univers médiatiques, des paradis artificiels deptaoement ou de compensation. Sans
plus avoir de vrai contact ni avec soi ni averelité des choses, cette vérité qui circule
en toute beauté immédiate a travers les grezekaridss et les foréts a hauteur d’homme,
ou le tableau, le génie des lieux et la matieronequ’un et ne se substituent a rien.

C’est le vin noir, par excellence et par l'ivresagil suscite, qui nous raméne alors a
nous-mémes, a notre vraie présence, sans cessdoaoie, en ce monde.

Voyageons encore, cette fois en direction de I'Amona, pour y entendre le

mythe de I'origine des couleurs des Indiens navajos

Leur mythe de création est un récit d’émergencs. fiemiers Indiens naissent dans le
ventre de la terre, ou sont quatre matrices. Dangrémiere matrice, ils sont a I'état
embryonnaire. Puis, de matrice en matrice, ils peah forme, s’affermissent, doués
progressivement de parole, de sensibilité et deveraent. lls émergent a la surface de la
terre, en montant sur des tiges de roseaux, ampit@xdu Lac aux eaux changeantes. Le
monde est dans le noir. Pour créer la lumiérehkrahent des couleurs et les disposent
ainsi : Le blanc au nord, le bleu a l'est, 'ocatipe au sud, I'ocre rouge a l'ouest, et sur
tout cela, ils répandent le noir, image de la ND&. noir couvre et contient les couleurs
primaires a partir desquelles, par mélange et s#jis on peut obtenir tout le spectre,
toute la gamme. Paul KLEE dit la méme chose dasdeg®ns du Bauhaus et GOETHE
ne dit pas autre chose dans sa « théorie desucsule

Ce fut, en tant que peintre, mon inspiration et maechnique: je disposais les
couleurs par couches, dans cet ordre, les reasusleanoir de Mars, pour ensuite aller
chercher au travers des strates, avec des insttsimer je fabriquais moi-méme, des
signes, des formes primitives, des clartés intéeguAujourd’hui je recouvre seulement la
toile de noir, pour aller chercher ce gu’il y a ddiopacité. Ainsi que je I'écris dans «
Noir profond », un livre publié par la librairie ligramme : « Le noir, profond et peut-
étre sans fond, quelle clarté noire I'éclaire ?elQregard a force d'insistance et de



divagation ramene ou révéele en surface des silldes,chemins dérobeés. Le peintre ne
peint pas : il fait apparaitre. Et ce qui survidiabord, comme d’'une ruche assombrie a
I'extréme, ce sont les alvéoles et les couloirsadgrande mémoire géologique du monde
qui percole a travers la notre au privilege dedmbité. »

Si le noir est une valeur absolue, et il I'ests@tvarie considérablement par le ton et
l'intensité, en revanche sa symbolique nous coavaistinguer deux especes majeures,
opposées. Le noir est éprouvé tantbt en valewativeg tantdét en valeur positive.

Sous son jour négatif, il est froid, associé &mebres du chaos, a l'indifférencié
originel. Il exprime la passivité absolue, le dediétat de mort, un néant sans possibilités.
« Le noir résonne intérieurement sans I'espéraieabenir », écrit KANDISKY.

Le noir est aussi associé au mal et a I'inconseiencSelon les mythologies, il est la
couleur de la condamnation, de I'exclusion, deoBéfrustré et de la vie niée. Il est
encore, par excellence, la couleur de la mélancdliepessimisme, de I'affliction et du
malheur, ainsi que le montrent les expressions lpops : broyer du noir, avoir les idées
noires, étre d’humeur noire, jeter un regard naiy tout en noir, pousser les choses au
noir...

Sous son jour positif, qui nous intéresse, le noimtient le capital de la vie latente et
constitue le grand réservoir de toutes chosebstorité gestatrice dans le ventre de la
terre qui enfanta la premiére humanité. Il est dersymbole de la virginité primordiale.
L’an dernier, au cours d'un séjour assez long antal, je passai une journée au
monastere des derviches tourneurs, ou ils m'ex@lignt que leur expérience aboutissait
au noir par le rouge. Le noir, éprouvé par euxlasouleur absolue, la promesse d’'une
vie renouvelée et l'aboutissement de toutes ledeoos; gravies comme autant de
marches, pour atteindre au stade supréme de l&xtas

Positif ou négatif, il faut encore distinguer larmgelon qu’il est mat ou brillant. C’est une
chose plus importante encore dans la rechercheogsi rassemble.

Dans la matité il est une absence de couleurspulffé par avance toutes les formes. S'il
est brillant, comme c’est le cas pour le vin nar@hahors, il contient toutes les couleurs et
toutes les formes. Il accroche la lumiére, susdis reflets qui sont des éléments
physiques de réflexion.

Ce noir brillant est, par exemple, a la vitre diwain de nuit. C’est en maniere noire que
les visages reflétés, que I'on s’appesantit soi-en8or sa propre image énigmatique, et
gue les regards des voyageurs reproduits de tqaes, se croisent, se touchent par
reflets interposés. Mais ce qui est plus obsédanbre, c’est, collant tout a fait son
visage contre la vitre, de remarquer dans la des, traits fuyants, des hachures d’arbres,
des matieres et certains veloutements, comme damderenglouti dans la nuit noire, et
qui n'est peut-étre d’abord qu’en nous-mémes.



En résume.
Parce que le vin se fait dans I'obscurité noiré(dp
Parce que notre époque est intérieurement darendn fiu noir,
Parce que le noir est la substance du passage,
Parce qu'il est la nuit au secret de la chrysalide,
Parce gu'il est la substance dans la jarre ountarfe se crée elle-méme,
Parce qu'il est 'au-dela de la migration des &éme
Parce que le noir brillant contient toutes lesleors et parce que le noir brillant
comprend toutes les formes présentes, passéeseira
Parce que le noir est la teinte de I'extase,
Parce que le noir nous correspond dans le tempaghage d’'un age a l'autre,
Et parce qu’il nous baigne intérieurement dansddifitation qui s’opére en nous-
mémes,

Pour toutes ces raisons, et toutes les autres ramsoqui pourraient en dériver, il
apparait tout a fait justifie, approprié, pertinent, exaltant, de recourir a la valeur du
noir pour valoriser le cher vin noir de Cahors et onfirmer son statut de grand vin,
le distinguant ainsi dans son défi.

Parlons bien cependant de « vin noir » et non ek wine », car notre langue ne
mangue pas de subtilité et de résonance pour sSem@u monde.

Je vous invite donc a poursuivre votre ceuvre au oontre vents et marées, a la
poursuivre au travers de la turbulence méme duderapveau, car le temps, en définitive,
joue en votre faveur. »

Tous droits réserveés a I'Union InterprofessionnelieVin de Cahors
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Cloture du colloque
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Par Robert TINLOT, Directeur honoraire de I'OIV

robert.tinlot@wanadoo.fr

« La parole du poéte, Jean-Pierre OTTE, a rejaingeelque sorte les propos de notre
premier conférencier, Michel MAFFESOLI, qui nouslifquec’est la poésie, et donc le
poete, I'écrivain, le romancier, qui constitue, qudéveloppe notre imaginaire.

Nous arrivons au terme de notre soirée avec cetsi@, ces élans poétiques et je pense
que cette exaltation du noir nous a amenés a adisneats assez profonds de conviction.
Alors noir ou black ?!... Peu importe suivant lagae que I'on parle.

On m’a demandé de faire la synthese. On ne faitgpagnthese d’une telle soirée ! Mais
je reprendrai néanmoins quelques mots pour clore ¢& soirée magnifique. J'ai
retenu un mot clé qui est le réenchantemergt le lien social a travers les poeétes, les
chanteurs et les romanciers, I'imaginaire, ce fandestin qui nous fait pénétrer dans les
tendances lourdes, dans I'esprit du temps, I'oxynavez-vous dit, le clair obscur, le noir
qui passe apres le blanc, apres le clair, qui aamnduit a travers les 5 continents (plaisir,
pouvoir, puissance, secret et luxe). Et puis neosspu comprendre comment le noir est
déja devenu a la mode et qu’il fallait peut-étreisitancer dans cette voie avec la fougue
de Jérémy ARNAUD.

Une question se pose : la couleur noire existe-teedans l'univers des vins 1.e noir

est une couleur descriptive et non une catégogiem&entée. Les seules couleurs qui sont
réglementées dans le droit européen sont « virejauiié au Jura) et « vin vert » (lié au
Portugal). J'imagine que les clients vont se deraand qui se cache derriere cette couleur
noire. Passionnant. Couleur typique du Malbec, gémanblématique du Cahors, riche en
anthocyanes (polyphénols) dont on connait les e anti-oxydantes. La valorisation
du vin noir se fera avec le temps ...

En fait, il y a une gamme, une infinité, une continité de couleurs qui ne s’arréte pas
On va du blanc, du gris, rosé, non défini par éegeis, avec des contradictions d’ailleurs
puisque le vin rosé est du point de vue cenologdiie par la réglementation comme un



blanc et du point de vue économique comme un rodiges voyez la cohérence ! Il n'y a
pas de cohérence. Et puis si on regarde un pétélaiure, on trouve les vins clairets, les
vins vermeils, un peu de vins rouges et on trowssiales vins noirs. Ce qui veut dire
gu’on a un choix dans la gamme et que le Cahoh®&icou va choisir.

Pour terminer, je reviendrai sur ce que nous a dile Professeur MAFFESOLI sur
I'existence de cycles et qu'on était passé du sieaes lumieres, du clair, au noirEt en
effet, en matiére de vin cela s’est fait ainsi. ¥i siécle, en France, et Olivier de Serre le
dit, « les vins de la noblesse sont des vins ¢taetles vins des travailleurs sont les vins
noirs ». Et nous avons évolué. Nous avons abandmettet|égéreté des vins clairets, peu a
peu. On se souvient qu'en Bourgogne, avec le Pjnsgu'a la fin du 19siecle, les
Volnay et les Pommard étaient Clairets et pour gusoit sOr gqu’ils soient clairets on
rajoutait des variétés blanches dans les vignesil @allait étre élégant. Aujourd’hui, la
tendance est autre. On est passé a un autre &welest entré dans celui du vin noir.
J'allais dire le vin Parker aussi! Des vins quntsetructurés et qui ont beaucoup de
couleur.

Acceptons I'évolution et les choses qui se font daane pérennité certaine. »
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Le noir est la substance du
passage; il slinscrit et nous inscrit
i\ dans le présent, nous correspond
Q\absolumeni dans le processus
\ide transformation qui nous
dmporte. Le découvrir de ses
ing sens et le boire sont une
maniére de communion dans le
ravissement car si le noir, dans
la ' matité, est une absence de
couleurs, en revanche, dans la
brillance, comme c'est le cas
pour le vin de Cahors, il les
contient toutes.

Jean-Pierre Otte, écrivain.
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